ANEXO VI - PORTARIA MROSC TRABALHO/DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

DADOS E INFORMACOES DA OSC

Razao Social: INSTITUTO BRASILEIRO DE INTEGRACAO — CULTURA, TURISMO E
CIDADANIA —IBI

Endereco Completo: SES QUADRA 03 — LOTE 22 — SETOR DE EXPANSAO ECONOMICA

Municipio: BRASILIA UF: DF CEP: 73020-403
CNPJ: : 07.286.706/0001-00
Site, Blog, Outros: www.ibidf.org.br E-mail: (D
Nome do Representante Legal:§EDILANE PESSOA DE OLIVEIRA
Cargo: Presidente Data da investidura: 02/06/2022
- RG: D Orgio expedidor: crr- D
SSP/DF
Telefone fixo: Telefone celular: ¢ IIIEEGEGNG

E-mail do representante legal:{( GTETGD

Endereco completo do representante legal:

O representante legal possui cadastro de usuario externo no SEI? (X ) SIM ( )NAO

Em caso positivo, qual o e-mail cadastrado no SEI? edilane@ibidf.org.br

ACOMPANHAMENTO DA PARCERIA
Responsavel pelo acompanhamento da parceria: Cristiane Martins de Oliveira

Funcio na parceria: Assessora Técnica

~ rG: D F CPF:
Telefone Fixo: Telefone Celular:( | | | |NNGNdN
- E-mail D

DADOS DE OUTROS PARTICIPES (ATUACAOEM REDE)
(Caso nao tenha atuagao em rede, informar que nao
havera atuagao em rede)

Razao Social: Nao havera atuagao em rede

Endere¢o Completo:

Municipio: UF: CEP:
CNPJ:

Site, Blog,Outros: E-mail:

Nome do Representante Legal:

Cargo: Data da investidura:

RG: Orgio expedidor: CPF:
Telefonefixo: Telefone celular:

E-mail do representante legal:

Enderec¢o completo do representante legal:

Objeto da Participacdo em rede:
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[ ] Termo de Atuacdoem Rede[ | Portfolioda OSC
ANEXOS [ ] Outros

DESCRICAO DO PROJETO

Titulo: CHEFS BRASIS

Periodo de Execucio Indicado: 3 meses

Inicio: contar apds a assinatura do termo Término: 20/03/2025
de fomento

Objeto da Parceria:

Realizag¢do do Chefs Brasis um evento que celebrara a gastronomia, com palestras, exposi¢oes e
a comercializagdo de produtos locais. Além disso, contara com uma Arena Gastrondmica que
destacard a diversidade culinéria, com polos dedicados a ingredientes como pescado, carnes,
massas, graos, legumes, hortalicas e sobremesas, além de apresentagdes artisticas. Com uma
programacao diversificada, o evento ird promover o empreendedorismo, o desenvolvimento
econOmico e a geracao de renda, valorizando talentos regionais e fortalecendo negocios locais

Descri¢ao do Objeto:

O Chefs Brasis sera um evento inovador que une gastronomia, arte, empreendedorismo e
aprendizado, marcado para os dias 15 e 16 de fevereiro de 2025, na ARENA BRB. O evento
reunira chefs locais e de diversas regides do Brasil, abrangendo desde renomados profissionais
com vasta experiéncia em grandes restaurantes até autodidatas que, apesar de ndo possuirem
formacao académica formal, estdo criando seus proprios negdcios e estabelecendo suas carreiras
na gastronomia. Este formato inclusivo visa destacar tanto aqueles que trilharam o caminho
académico quanto os que, com criatividade e dedicacdo, conquistaram seu espago através da
pratica e inovagao.

O Chefs Brasis tem como objetivo ndo apenas promover a gastronomia, mas também fortalecer o
empreendedorismo local, estimulando o desenvolvimento econdmico da regido. Ao reunir chefs
experientes e novatos, o evento cria um ambiente Unico para trocas de conhecimentos, onde os
profissionais poderdo compartilhar técnicas, inspiragdes e desafios, contribuindo para o
crescimento do setor. Além disso, oferece aos participantes a chance de aprimorar suas
habilidades, expandir seus negdcios e realizar importantes conexdes por meio do networking.
Com espagos dedicados a gastronomia, educagao e lazer, o evento proporcionard uma plataforma
rica para os chefs e empreendedores se atualizarem sobre as tendéncias do mercado, discutirem
estratégias de negocio e explorarem novas formas de se destacar no competitivo mundo da
gastronomia. A Arena Gastrondmica contard com polos tematicos, nos quais chefs de diferentes
origens poderdo demonstrar suas técnicas € inovagoes, oferecendo ao publico a oportunidade de
conhecer e experimentar sabores auténticos de diversas partes do Brasil.

Além disso, o evento sera uma vitrine para novos empreendedores que estdo montando seus
negodcios e criando suas proprias receitas, fomentando a troca de ideias entre chefs de diferentes
geracdes e niveis de experiéncia. Essa interacdo ¢ essencial para a construcdo de uma
gastronomia mais colaborativa e diversificada, onde tanto os veteranos quanto os iniciantes t€ém a
chance de aprender, se inspirar e crescer juntos.

Com esse formato, o Chefs Brasis ndo so celebrara a riqueza da culinaria brasileira, mas também
serd um impulsionador do empreendedorismo gastrondmico, proporcionando aos participantes as
ferramentas necessarias para se destacarem no mercado e contribuirem para o fortalecimento da
cena gastrondmica nacional.
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A realizacdo de palestras focadas em gestdo, marketing e inovagdo tem como objetivo capacitar
profissionais para aprimorar a administracdo de seus negocios e explorar novas oportunidades
de mercado. Além disso, o evento promove o lazer e a cultura local por meio de apresentacdes
musicais ¢ artisticas, além de oferecer um espago dedicado a exposicao e comercializacao de
produtos de pequenos produtores e artesdos, como alimentos artesanais e ceramicas, gerando
oportunidades econdmicas diretas. Ao envolver diferentes segmentos da economia local —
como gastronomia, artesanato e cultura — o evento busca criar uma rede de apoio e
desenvolvimento para pequenos negocios, estimulando o crescimento sustentdvel e promovendo
a troca de experiéncias entre profissionais e publico.

1- APRESENTACAO DA INSTITUICAO

I Brasileiro de Integracdo — Cultura, Turismo e Cidadania (IBI)

O Instituto Brasileiro de Integracao — Cultura, Turismo e Cidadania (IBI) ¢ uma organizagdo sem
fins lucrativos que visa promover e difundir a cultura brasileira, impulsionando o turismo interno
e o desenvolvimento econdmico. Desde sua fundagdo, o IBI tem atuado como um agente
transformador, criando oportunidades para a geragdo de emprego e renda e valorizando as
comunidades locais, especialmente as mais carentes. Sua sede esta localizada em Brasilia (DF),
no Setor de Expansdo Economica de Sobradinho, e conta com uma equipe experiente e
comprometida com a realizagdo de projetos de grande porte.

A missao do IBI ¢ promover a cultura brasileira como um vetor de desenvolvimento econémico,
contribuindo para a geracdo de emprego e renda. O Instituto busca, por meio de seus projetos
culturais e turisticos, valorizar o ser humano, especialmente as populagdes mais vulneraveis, e
integrar a diversidade cultural do Brasil aos setores produtivos.

Ser reconhecido como uma referéncia nacional e internacional na promocao da cultura brasileira,
com um portfolio de projetos que ampliem o fluxo turistico e o desenvolvimento
socioecondmico, gerando impactos positivos na populacdo e nas economias locais. O IBI
pretende consolidar-se como um catalisador de a¢des que integrem cultura, turismo e cidadania.

O IBI se baseia em valores solidos como ética, respeito a diversidade, transparéncia, inovacao e
compromisso com a qualidade. A institui¢do preza pela inclusdo social e pela valorizagdo das
culturas regionais, sempre visando o beneficio da populagdo e o fortalecimento da economia
local.

O Instituto desenvolve projetos nas areas de cultura, turismo e desenvolvimento econdmico.
Entre suas iniciativas destacam-se eventos de grande porte como o "Maior S3ao Jodao do
Cerrado", que reune manifestacdes culturais tipicas do Brasil, e o Festival da Cachaga de
Brasilia, voltado para o fortalecimento do turismo e da industria local. O IBI também se
envolveu em projetos internacionais, levando a cultura brasileira a destinos como Lisboa, Madri,
Roma e Londres.

Estrutura organizacional: composta por presidente, 02 diretores, 01 conselheiro e um suplente e
conselho fiscal. ssa estrutura proporciona uma gestdo organizada e eficiente, garantindo a
realizagdo das metas e a sustentabilidade da organizagao

A estrutura do IBI ¢ composta por uma equipe de profissionais altamente capacitados que
coordenam a execucdao de projetos culturais e turisticos de grande impacto. A dire¢do da
institui¢do ¢ composta por dirigentes experientes que garantem a qualidade e a seriedade em
todas as suas agdes, sempre focados na transformagao social e no fortalecimento da economia
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A 1novacdo estad no cerne dos projetos do IBI, que busca constantemente novas formas de
integrar a cultura e o turismo como instrumentos de desenvolvimento econdmico. A
adaptabilidade do Instituto ¢ evidente na sua capacidade de atuar tanto no Brasil quanto no
exterior, ajustando-se as especificidades de cada local e propondo solucdes criativas que
atendem as necessidades da sociedade. O IBI tem se destacado, por exemplo, na criagdo de
eventos que misturam cultura popular com atividades turisticas e de promog¢ao econdmica, como
o projeto "Brasil Junino", que levou as festas juninas brasileiras para a Europa.

Impacto e Resultado

Os resultados das agdes do IBI tém gerado impactos significativos nas comunidades e nas
economias locais. A realizacdo do "Maior Sao Jodo do Cerrado", por exemplo, transformou-se
em um dos principais eventos do Distrito Federal, com repercussao nacional e internacional,
impulsionando o turismo e valorizando as tradigdes culturais. A realiza¢do de eventos como o
"Brasil Junino" e o "Festival da Cachaga de Brasilia" demonstram a eficécia do IBI em promover
a cultura como um produto turistico de grande relevancia. Além disso, o Instituto contribui para
a geracao de emprego e renda, além de fortalecer a identidade cultural brasileira.

O IBI adota uma postura de total transparéncia em suas agoes, prestando contas de forma clara e
acessivel a sociedade. A instituicdo se compromete a seguir principios éticos e legais em todos
0s seus projetos, garantindo a correta execugao dos recursos publicos e privados envolvidos. Um
exemplo disso foi a manifestagdo do IBI junto ao Tribunal de Contas do DF, que reconheceu a
legalidade de um convénio firmado com a Secretaria de Cultura do DF, demonstrando o
compromisso do Instituto com a moralidade e a transparéncia.

A organizagdo publica regularmente as suas prestagdes de contas na pagina oficial, garantindo
transparéncia e acesso as informagdes financeiras, no site oficial da instituicdo, acessando o
enderego: https://ibidf.org.br/home/.

Em resumo, o IBI ¢ uma organizacdo comprometida com a promog¢ao da cultura brasileira, a
geracdo de emprego e a valorizacdo das comunidades. Seus projetos sdo um reflexo de sua
missdo, visdo e valores, sempre buscando resultados positivos e duradouros para a sociedade.

Parceiros

Uma vasta rede de relacionamento foi construida ao longo desses anos, constituindo hoje lagos
de parceria com governos, congressistas, empresas ¢ fornecedores, dando ao IBI a credibilidade
necessaria para a realizagdo de seus projetos.

Dentre seus principais parceiros destacam-se o Governo do Distrito Federal, a Petrobras, as
Casas Bahia, a TV Globo Brasilia, a TV Globo Internacional, a TIM, a SKY, inclusive no
exterior com a TV SIC de Portugal, todos interessados em manter o apoio aos projetos atuais e
aos que surgirem, gracas aos resultados ja obtidos, ao contetido dos projetos e a qualidade e
seriedade com que os trabalhos sdo realizados e os beneficios publicos deles advindos.

Historico

Criado em 2005 com o objetivo primordial de realizar projetos sociais e culturais, o IBI
impulsionou suas atividades a partir da posse de sua nova diretoria, em junho/2009, conduzindo
grandes projetos culturais, com enorme potencial para geragdo de fluxo turistico.

Com pessoas capacitadas em sua direcdo e comprometidas em desenvolver projetos de carater
cultural, turistico e social, o IBI busca desenvolver e apoiar projetos que promovam as
caracteristicas e a diversidade brasileira em beneficio dos setores produtivos e da populagcdo em
geral, em particular, daquelas mais carentes.

Pagina 4 de 10



Nesse sentido, o projeto “O Maior Sao Jodo do Cerrado” passou a ser realizado diretamente pelo
Instituto, desde a edi¢ao de 2010, aproveitando todo o conhecimento acumulado apds suas trés
primeiras edi¢cdes. A realizagdo do projeto em 2010 foi possivel gragas ao trabalho do IBI no
sentido de aprovar o projeto na Chamada Publica 01/2010 do Ministério do Turismo,
concorrendo com os maiores € mais tradicionais eventos de todo o pais.

Ha mais de dez anos (desde 2011) que a TV Globo exibe um programa especial com duracao de
50 minutos com um compacto do que ocorreu na edicdo do projeto O Maior Sdo Jodao do
Cerrado, com reexibicdo pela TV Globo Internacional, colocando a cultura popular brasileira em
evidéncia nacional e internacional, em especial as manifestagdes tradicionais das festividades
juninas do pais, e, com isso, promovendo, também, a cidade de Ceilandia e o Distrito Federal
como destinos turisticos.

A realizacao da Festa dos Estados de 2009 aproximou o IBI de inimeros governos estaduais,
bem como do FONATUR, identificando-se interesses comuns e, assim, abrindo novas
possibilidades para o desenvolvimento de ag¢des integradas visando promover a cultura popular
brasileira, tanto no pais quanto no exterior.

O IBI atua de forma transparente e dentro dos principios da moral e da legalidade, tornando
publicas todas as suas realizagdes. Nesse sentido, vale destacar que, em funcao de entendimento
equivocado da SECULT na época, o IBI tomou a iniciativa de interpor manifestagdo junto ao
Tribunal de Contas do DF, o qual reconheceu a legalidade e a correta execugdo do Termo de
Convénio 011/2014 firmado com a Secretaria de Cultura do DF.

Dentre outros projetos, o IBI realizou nove edi¢des do projeto Recantos do Brasil, reunindo em
um s6 local a cultura, a musica, as artes plasticas, o artesanato, a gastronomia € os atrativos
turisticos de cada estado brasileiro apresentado em cada etapa.

O IBI foi responsavel pela coordenagdo da producdo local e do grupo de voluntariado para
realizacao da cerimonia de Abertura da Copa das Confedera¢des em Brasilia, em junho de 2013.

Em 2014, realizou o projeto “Ensaios Maior Sdo Jodo do Cerrado” dentro da FIFA FAN FEST
durante a Copa do Mundo de Futebol de 2014 em Brasilia, promovendo as festas juninas
brasileiras através de uma mostra do Maior Sdo Jodo do Cerrado e apresentando ao publico
estrangeiro a diversidade cultural do pais com muita musica e dangas folcloricas em um espago
cenografico totalmente ambientado; através de convénio firmado com a Secretaria de Turismo
do Distrito Federal.

Apods mais de sete anos de trabalho, realizou o projeto “Brasil Junino” em parceria com a
EMBRATUR, transportando a cultura popular brasileira para Lisboa, Madri, Roma e Londres no
periodo de 07 de abril a 04 de junho de 2017.

Foram 40 dias de atividades culturais durante quase trés meses na Europa com uma equipe de
mais de 80 pessoas, entre técnicos e integrantes de grupos de musica, dangas folcldricas e
quadrilhas juninas. O projeto Brasil Junino expds as principais festas juninas do pais no mercado
europeu, promovendo a cultura popular através de apresentagdes de musica e dangas folcloricas,
além de agdes voltadas para o trade turistico local. O publico europeu teve a oportunidade de
conhecer um Brasil diferente e, mais que isso, a oportunidade de vivenciar uma experiéncia
unica.

Antes de seguir rumo ao exterior, o projeto Brasil Junino foi destaque dentro da Casa Brasil
durante as Olimpiadas e Paraolimpiadas RIO 2016; realizado durante 46 dias. O publico de mais
de 500 mil pessoas que circulou pela Casa Brasil teve a oportunidade de conhecer as maiores
festas juninas brasileiras, além de assistir a apresentagdes diarias de musica e dangas folcloricas
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mostrando a riqueza da cultura popular do nosso pais.

O resultado obtido reforca, cada vez mais, a visdo do IBI de que as festas juninas brasileiras,
sobretudo as que acontecem nas regioes Norte e¢ Nordeste, tem total possibilidade de se
transformarem em um produto turistico de grande relevancia para o pais, contribuindo para o
fortalecimento do turismo nacional ao expor toda a nossa diversidade cultural, vendendo nosso
pais de forma diferenciada e possibilitando atrair cada vez mais novos visitantes para os destinos
que as realizam.

De forma similar, os resultados do Festival da Cachaca de Brasilia ddo ao IBI a seguranca ¢ a
convic¢do necessdrias para prosseguir atuando na promog¢do das atividades econdomicas de
relevancia para o Distrito Federal, envolvendo ndo s6 o entretenimento, mas também toda uma
cadeia de setores produtivos, com foco na geragdo de emprego e renda e desenvolvimento
economico.

Tais realizagdes, sobretudo a circulagdo com o projeto Brasil Junino na Europa, comprovam

inteiramente a capacidade técnica e gerencial do IBI para a execugdo de projetos de grande porte
e alta complexidade, quer seja no Brasil ou no Exterior.

REALIZACOES NO EXTERIOR

BRASIL JUNINO (EUROPA 2017)

LISBOA - PORTUGAL, 07 a 16/04/2017, Pavilhdo de Portugal

MADRI - ESPANHA, 21 a 30/04/2017, Colegio Mayor Casa do Brasil
ROMA - ITALIA, 05 a 14/05/2017, Embaixada do Brasil

LONDRES - INGLATERRA, 26/05/2017 a 04/06/2017, Embaixada do Brasil

Realizag¢do do projeto Brasil Junino no continente europeu no periodo de 07 de abril a 04 de
junho de 2017, promovendo e expondo novas facetas da diversidade cultural brasileira no
exterior, com sua musica, suas dancas folcloricas, seu colorido e sua gastronomia, e
apresentando as principais festas juninas brasileiras como um importante produto turistico do
pais, contribuindo significativamente para a promocdo da imagem do Brasil no mercado
internacional como destino turistico atraente e competitivo, além de fortalecer as agdes da
EMBRATUR para comercializagdo e promogao turistica do Brasil no exterior. O projeto foi um
sucesso de publico e repercussdo na midia, superando todas as expectativas iniciais.

SHOWS DE MUSICA (Areas abertas ao publico)

Show OS GONZAGAS e LUCY ALVES / LISBOA - PORTUGAL, 07/04/2017, Area Externa
do MEO ARENA

Show ELBA RAMALHO / LISBOA - PORTUGAL, 16/04/2017, Area Externa do MEO
ARENA
SHOWS DE MUSICA (Areas fechadas para convidados)

Show QUINTETO VIOLADO / ROMA - ITALIA, 05/05/2017, Sala Palestrina - Palacio
Pamphilj

REALIZACOES NO BRASIL
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12/09/2024 A 15/09/2024 — O MAIOR SAO JOAO DO CERRADO
ESTADIO ABADIAO - CEILANDIA (DF)

15* Edi¢do do projeto, com participagdes de MASTRUZ COM LEITE, GUILHERME SILVA,
RICK E RANGEL, NILSON FREIRE, BICHO DE PE,, NEGO RAINER, JOHANES e
BANDA MAGNIFICOS dentre outros, além de 06 bandas e 30 grupos locais de forrd, Dangas
Folcloricas com 8 grupos folcloricos e quadrilhas juninas, repentistas € emboladores, totalizando
mais de 900 integrantes de grupos culturais.

A parceria com a TV Globo Brasilia, mais uma vez, proporcionou uma divulga¢cdo maciga do
projeto e a produg¢ao do programa especial “O Maior Sao Jodo do Cerrado”, um programa
compacto de 50 minutos com os melhores momentos do evento a ser transmitido pela emissora
na Regido Centro-Oeste. O programa ja foi transmitido para 135 paises através da TV Globo
Internacional, colocando Ceilandia e o Distrito Federal como destino turistico (edigdes de 2011
com exibicao no dia 14/08/2011, 2012 com exibi¢ao no dia 02/09/2012, 2013 com exibi¢cdo no
dia 18/08/2013, 2014 com exibigdo no dia 17/08/2014, 2015 com exibi¢ao no dia 20/09/2015,
2016 com exibicao no dia 18/09/2016 e 2018 com exibicao nos dias 14/06/2018 e 15/07/2018).

EDICOES ANTERIORES DO PROJETO (Realizadas pela Entidade)

18/08/2023 A 20/08/2023 (14* Edigao), 19/08/2022 A 21/08/2022 (13* Edi¢do), 09/08/2019 A
11/08/2019 (12* Edigao), 18/05/2018 A 20/05/2018 (11* Edigdo), 25/08/2016 A 28/08/2016 (10*
Edigao), 07/08/2015 A 11/08/2015 (9* Edigao), 06/08/2014 A 10/08/2014 (8* Edigdo),
07/08/2013 A 11/08/2013 (7* Edigao), 29/08/2012 A 02/09/2012 (6* Edigao), 10/08/2011 A
14/08/2011 (5* Edigao), 11/08/2010 A 15/08/2010 (4* Edigao)

EDICOES ANTERIORES DO PROJETO (Realizadas por terceiros)

05/08/2009 a 09/08/2009 (3* Edicdo), 06/08/2008 a 10/08/2008 (2* Edicdo) e 08/08/20007 a
12/08/2007 (1* Edigdo).

04/08/2016 A 18/09/2016 — BRASIL JUNINO RIO 2016
CASA BRASIL, NO PIER MAUA, RIO DE JANEIRO /RJ

Mostra audiovisual realizada durante 46 dias no periodo das Olimpiadas e Paraolimpiadas RIO
2016, com apoio institucional do Ministério do Turismo e APEX, patrocinada pela Caixa
Econdmica Federal. O publico de mais de 500 mil pessoas que circulou pela Casa Brasil teve a
oportunidade de conhecer as maiores festas juninas brasileiras, com apresentagdes didrias de
musica e dangas folcloricas mostrando a riqueza da cultura popular do nosso pais.

28/03/2013 E 31/03/2013 — VIA SACRA DE TAGUATINGA
TAGUAPARQUE - TAGUATINGA (DF)

Realizagdo da 23* edigcdo do projeto VIA SACRA DE TAGUATINGA, uma grande encenagdo
retratando de forma teatral a paixdao e ressurreicdo de Jesus Cristo, com ACESSO SEM
COBRANCA DE INGRESSOS, na cidade satélite de Taguatinga — DF, no Taguaparque, no
periodo de 28 a 31 de margo de 2013.

A apresentagdo mistura elementos tradicionais do enredo, contada por meio da dramaturgia,
lancando mao de linguagem do circo, cinema, musica ¢ danga, e utiliza a tecnologia com a
projecdo de cendrios virtuais e de imagens que interagem com os recursos de figurino e
elementos cenograficos para compor o ambiente da época.
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30/07/2011 A 31/07/2011 — 14° FESTIVAL PORAO DO ROCK
COMPLEXO DO GINASIO NILSON NELSON — EIXO MONUMENTAL - BRASILIA (DF)

Participagdes: 43 bandas participantes distribuidas em 3 palcos simultaneos em dois dias de
evento, incluindo 05 Bandas convidadas — JON SPENCER BLUES EXPLOSION (USA),
HELMET (USA), THE DT'S (USA), SYMFONIA (ESCANDINAVIA/BR) e THE
TORMENTOS (ARG) — e 29 Bandas Nacionais / Regionais

21/04/2010 — BRASILIA CANTA SUA HISTORIA — 50 ANOS
ESPLANADA DOS MINISTERIOS - BRASILIA (DF)

Criagdo, planejamento, organizac¢do e realiza¢do do espetaculo especialmente criado e produzido
para integrar as festividades do aniversario de 50 anos de Brasilia, reunindo artistas dos mais
variados estilos que compdem a diversidade cultural da Capital da Republica, sob a regéncia
impecavel e emocionante de DANIELA MERCURY, com a participagdo especial de Milton
Nascimento, Zélia Duncan, Oswaldo Montenegro, Plebe Rude, Raimundos, Trio Bravi Pop
Opera, Indianna Noma, Kathia Pinheiro, Coral Madrigal de Brasilia, Hamilton de Hollanda,
Reco do Bandolim, Clube do Choro, Viela 17, Renato Matos, Oficina Blues, Bruno Dourado e
Izabella Rocha, Philipe Seabra, Digdo, Banda Squema Seis, Terminal Zero, Nilson Freire, Coisa
Nossa, Renata Jambeiro, Katia Almeida, Grupo Amor Maior, Roberto Correa e Janete Dornellas,
além de apresentagdes do Bumba Meu Boi do Seu Teodoro, Z¢ Mulato e Cassiano, Olodum
Mirim, Paralamas do Sucesso ¢ Nando Reis. O trabalho incluiu o roteiro, selecdo de imagens,
direcao de imagens de composicdo do fundo do palco em painel de led e a coordenacao do
trabalho geral do espetdculo com a equipe da TV Globo Brasilia, visando a producdo de
programa especial do para transmissao em rede nacional da emissora, logo apds o término do
evento.

20,21 E 22/11/2009 — FESTA DOS ESTADOS
PAVILHAO DE EXPOSICOES DO PARQUE DA CIDADE - BRASILIA (DF)

Planejamento, organizagdo e realizacdo do evento, com detalhamento das especificagdes de
equipamentos, recursos materiais ¢ humanos, em parceria estabelecida sem remuneracdo com a
Brasiliatur, realizadora do evento, objetivando o resgate da Festa dos Estados como evento
agregador para a cultura e o turismo locais. Participacdo de Geraldo Azevedo, Pedro Paulo e
Matheus, Chico Rey e Parand, Jhonny e Raony, Fundo de Quintal, Dhi Ribeiro e Coisa Nossa,
além de apresentagdes de grupos folcldricos, artistas e poetas.

Contratos Firmados com Entes Publicos / Empresas Puablicas

Banco do Brasil S.A. — Patrocinio para o projeto “O Maior Sao Joao do Cerrado 2024”

Contrato de patrocinio no valor de R$ 90.000,00, firmado com o Banco do Brasil, objetivando
promover a 15* Edigao do projeto O Maior Sao Jodo do Cerrado.

PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

- Instituto Brasileiro de Turismo / EMBRATUR - Patrocinio para o Projeto “Brasil Junino
EUROPA 2017~

Contrato de patrocinio 026/206 no valor de R$ 5.000.000,00, firmado com a EMBRATUR,
publicado no Diario Oficial da Unido, Se¢do 3, pagina 110, de 04/01/2017, objetivando
promover a turné europeia em 2017 do projeto Brasil Junino, realizado entre 07/04/2017 a
04/06/2017, percorrendo as cidades de Lisboa (PT), Madri (ES), Roma (IT) e Londres (UK),
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promovendo as festividades juninas brasileiras como um novo e importante produto turistico do
pais no exterior, com enorme repercussao nacional e internacional, incluindo agdes de
comercializagdo turistica.

PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

Caixa Economica Federal / CEF — Patrocinio para o projeto “Brasil Junino RIO 2016”

Contrato de patrocinio no valor de R$ 1.447.000,00, firmado com a Caixa Econdmica Federal,
publicado no Didrio Oficial da Unido, Se¢do 3, pagina 79, de 18/07/2016, objetivando promover
a 1* Edi¢do do projeto Brasil Junino, realizado entre 05/08/2016 a 15/09/2016, que se
transformou na principal atragdo promocional brasileira na Casa Brasil no periodo dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos RIO 2016, com grande repercussao nacional e internacional.
PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

Caixa Economica Federal / CEF — Patrocinio para o projeto “O Maior Sao Jodo do Cerrado
2016~

Contrato de patrocinio no valor de R$ 100.000,00, firmado com a Caixa Econdmica Federal,
objetivando promover a 10* Edi¢do do projeto O Maior Sao Jodo do Cerrado.

PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

TIM Celular S/A — Patrocinio para o projeto “O Maior Sao Jodo do Cerrado 2015”

Contrato de patrocinio no valor de R$ 900.000,00, firmado com a TIM Celular S/A, objetivando
promover a 9* Edi¢ao do projeto O Maior Sao Jodo do Cerrado.

Projeto incentivado através de Lei de Incentivo a Cultura do Distrito Federal

PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

Convénios Firmados (2010-2024)

Termo de Fomento n.° 1/2024 realizagdo da primeira edicdo do festival da cachaca de Brasilia,
no periodo de 22 a 26 de maio de 224. PROCESSO SEI N° 04035-00001057/2024-47.
PRESTACAI DE CONTA ENTREGUE

Termo de Fomento 087/2024-SETUR/DF — Realizagdo do evento “O Maior Sao Joao do
Cerrado”

Termo de Fomento no valor de R$ 1.705.998,10, Processo 04009-00001026/2023-12, firmado
com a Secretaria de Estado de Turismo do Distrito Federal, publicado no Diario Oficial do
Distrito Federal, Secao 3, pagina 66, de 17/09/2024, objetivando promover a 15* Edicao do
projeto O Maior S3o Jodao do Cerrado, um projeto ja consolidado como o maior e mais
importante evento de cultura popular do Distrito Federal, com repercussao nacional e
internacional, que fomenta e valoriza a diversidade das expressdes culturais e promove os
artistas locais e regionais, com acesso inteiramente gratuito.

PRESTACAO DE CONTAS EM ELABORACAO

Termo de Fomento 033/2023-SETUR/DF — Realizagdao do evento “O Maior Sdo Joao do
Cerrado”

Termo de Fomento no valor de R$ 2.599.749,73, Processo 04009-00001396/2024-22, firmado
com a Secretaria de Estado de Turismo do Distrito Federal, publicado no Didrio Oficial do
Distrito Federal, Se¢do 3, pagina 169, de 05/09/2023, objetivando promover a 14* Edi¢ao do
projeto O Maior Sao Jodo do Cerrado, um projeto ja consolidado como o maior e mais
importante evento de cultura popular do Distrito Federal, com repercussdo nacional e
internacional, que fomenta e valoriza a diversidade das expressdes culturais e promove o0s
artistas locais e regionais, com acesso inteiramente gratuito..

PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE (EM ANALISE)

Termo de Fomento 048/2022-SETUR/DF — Realizagdao do evento “O Maior Sdo Joao do
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Cerrado”

Termo de Fomento no valor de R$ 699.990,00, Processo 04009-00001161/2022-79, firmado
com a Secretaria de Estado de Turismo do Distrito Federal, publicado no Diario Oficial do
Distrito Federal, Secao 3, pagina 68, de 30/08/2022, objetivando promover a 13* Edicao do
projeto O Maior S3o Jodao do Cerrado, um projeto ja consolidado como o maior e mais
importante evento de cultura popular do Distrito Federal, com repercussao nacional e
internacional, que fomenta e valoriza a diversidade das expressdes culturais e promove o0s
artistas locais e regionais, com acesso inteiramente gratuito..

PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE (EM ANALISE)

Convénio 063/2022-SECEC/DF — Realizagao do evento “O Maior Sao Joao do Cerrado”

Termo de Fomento no valor de R$ 600.000,00, Processo 00150-00004085/2019-91, firmado
com a Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa do Distrito Federal, publicado no
Diério Oficial do Distrito Federal, Sec¢ao 3, pagina 57, de 22/08/2022, objetivando promover a
13* Edig¢ao do projeto O Maior Sao Jodo do Cerrado, um projeto ja consolidado como o maior e
mais importante evento de cultura popular do Distrito Federal, com repercussdo nacional e
internacional, que fomenta e valoriza a diversidade das expressdes culturais € promove o0s

artistas locais e regionais, com acesso inteiramente gratuito.
PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE (EM ANALISE)

Termo de Fomento SICONV 883889/2019 — Realizagdo do evento “O Maior Sdo Jodao do
Cerrado”

Termo de Fomento no valor de R$ 1.269.342,54, Processo 01400003104201944-97, firmado
com o Ministério da Cultura, publicado no Diario Oficial da Unido, Secdo 3, de 14/08/2019,
objetivando promover a 12* Edi¢do do projeto O Maior Sdo Jodo do Cerrado, um projeto ja
consolidado como o maior € mais importante evento de cultura popular do Distrito Federal, com
repercussdao nacional e internacional, que fomenta e valoriza a diversidade das expressdes
culturais e promove os artistas locais e regionais, com acesso inteiramente gratuito.
PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

Convénio SCDF-025/2019 — Realizagao do evento “O Maior Sao Joao do Cerrado”

Termo de Fomento no valor de R$ 769.600,00, Processo 00150-00004085/2019-91, firmado
com a Secretaria de Estado de Cultura do Distrito Federal, publicado no Diario Oficial do
Distrito Federal, Secdo 3, pagina 44, de 13/08/2019, objetivando promover a 12* Edicdo do
projeto O Maior Sao Jodo do Cerrado, um projeto ja consolidado como o maior e mais
importante evento de cultura popular do Distrito Federal, com repercussdo nacional e
internacional, que fomenta e valoriza a diversidade das expressdes culturais € promove o0s

artistas locais e regionais, com acesso inteiramente gratuito.
PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

Termo de Fomento SICONV 868.116/2018 — Realizagdo do evento “O Maior Sao Jodao do
Cerrado”

Termo de Fomento no valor de R$ 1.399.996,00, Processo 01400.004487/2018-97, firmado com
0 Ministério da Cultura, publicado no Didrio Oficial da Unido, Secdo 3, pagina 13, de
16/05/2018, objetivando promover a 11* Edi¢do do projeto O Maior Sdo Jodao do Cerrado, um
projeto ja consolidado como o maior ¢ mais importante evento de cultura popular do Distrito
Federal, com repercussdo nacional e internacional, que fomenta e valoriza a diversidade das
expressoes culturais e promove os artistas locais e regionais, com acesso inteiramente gratuito.
CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

Convénio SCDF-009/2018 — Realizagao do evento “O Maior Sao Jodo do Cerrado”

Termo de Fomento no valor de R$ 769.600,00, firmado com a Secretaria de Estado de Cultura
do Distrito Federal, publicado no Didrio Oficial do Distrito Federal, Se¢dao 3, pagina 48, de
16/05/2018, objetivando promover a 11* Edicdo do projeto O Maior Sao Jodo do Cerrado, um
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projeto ja consolidado como o maior e mais importante evento de cultura popular do Distrito
Federal, com repercussao nacional e internacional, que fomenta e valoriza a diversidade das
expressoes culturais e promove os artistas locais e regionais, com acesso inteiramente gratuito.
CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE E APROVADA

Convénio SCDF-011/2014 — Realizagao do evento “O Maior Sao Jodo do Cerrado”

Convénio no valor de R$ 2.708.262,72, firmado com a Secretaria de Estado de Cultura do
Distrito Federal, publicado no Diério Oficial do Distrito Federal, Se¢dao 3, pagina 33, de
20/08/2014 (retificacdo publicada no DODF, pagina 54, de 22/08/2014), objetivando promover a
7* Edig¢ao do projeto O Maior Sao Jodao do Cerrado, consolidando o projeto como o maior € mais
importante evento de cultura popular do Distrito Federal, com repercussdo nacional e
internacional.

CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS ENTREGUE (EM ANALISE)

Convénio SCDF-010/2013 — Realizagao do evento “O Maior Sao Jodo do Cerrado”

Convénio no valor de R$ 2.876.743,58 firmado com a Secretaria de Estado de Cultura do
Distrito Federal, publicado no Didrio Oficial do Distrito Federal, Secdo 3, pagina 34, de
20/09/2013, objetivando promover a 7*° Edicdo do projeto O Maior Sdo Jodo do Cerrado,
consolidando o projeto como o maior e mais importante evento de cultura popular do Distrito

Federal, com repercussdo nacional e internacional.
CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS APROVADA

Convénio SCDF-005/2013 — Realizacdo do evento “Via Sacra de Taguatinga”

Convénio no valor de R$ 669.861,34 firmado com a Secretaria de Estado de Cultura do Distrito
Federal, publicado no Diario Oficial do Distrito Federal, Secdo 3, pagina 39, de 05/04/2013,
objetivando promover a 23* Edicao do projeto Via Sacra de Taguatinga, transformando o projeto
em um dos mais importantes eventos do Distrito Federal, com enorme repercussido regional, e
caracteristicas diferenciadas de grande impacto para o publico.

CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS APROVADA

Convénio SCDF-008/2012 — Realizagao do evento “O Maior Sao Jodo do Cerrado”

Convénio no valor de R$ 1.828.926,35 firmado com a Secretaria de Estado de Cultura do
Distrito Federal, publicado no Didrio Oficial do Distrito Federal, Secdo 3, pagina 29, de
04/09/2012, objetivando promover a 6* Edicdo do projeto O Maior Sdo Joao do Cerrado,
consolidando o projeto como o maior e mais importante evento de cultura popular do Distrito
Federal, com repercussio nacional e internacional.

CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS APROVADA

Convénio SCDF-005/2012 — Realizagao do evento “Festa dos Padroeiros™

Convénio no valor de R$ 462.000,00 firmado com a Secretaria de Estado de Cultura do Distrito
Federal, publicado no Diario Oficial do Distrito Federal, Secdo 3, pagina 43, de 23/04/2012,
objetivando promover o projeto “Festa dos Padroeiros Sao Jorge e Santo Expedito”, uma das
principais festas culturais e religiosas de Taguatinga - DF.

CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS APROVADA

Convénio SCDF-001/2011 — Realizagao do evento “Festival Pordo do Rock”

Convénio no valor de R$ 1.057.678,48 firmado com a Secretaria de Estado de Cultura do
Distrito Federal, publicado no Didrio Oficial do Distrito Federal, Secdo 3, pagina 36, de
16/08/2011, objetivando promover a 14* Edicdo do Festival Pordo do Rock, consolidando o
projeto como o maior e mais importante festival da musica independente nacional.

CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS APROVADA

Convénio MTUR-748553/2010 — Eventos Geradores de Fluxo Turistico
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Convénio no valor de R$ 1.209.975,00 objetivando realizar o evento O Maior Sdo Jodo do
Cerrado, consolidando o projeto como um dos maiores festivais culturais e um atrativo turistico
no Distrito Federal, transformando a cidade satélite de Ceilandia / DF em novo destino para os
visitantes de nossa Capital. O projeto foi apresentado pelo IBI e contemplado na Chamada
01/2010 do Ministério do Turismo. Destaque-se que o Convénio MTUR-748553/2010 foi
resultante da selecao do projeto O Maior Sao Jodo do Cerrado na Chamada Publica 01/2010 do
Ministério do Turismo, em nivel nacional concorrendo com os maiores ¢ mais consolidados
eventos do pais.

CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS APROVADA

Convénio MTUR-748340/2010 — Promogado e Marketing

Convénio no valor de R$ 112.855,00 firmado com o Ministério do Turismo objetivando
promover e divulgar o evento O Maior Sdo Jodo do Cerrado, portanto complementar ao
convénio 748553/2010, que viabilizou expandir a visibilidade do projeto nacional e
internacionalmente, despertando um novo fluxo turistico para o Distrito Federal, em particular a
cidade satélite de Ceilandia / DF.

CONVENIO COM PRESTACAO DE CONTAS APROVADA

2- DESCRICAO DO PROJETO

O projeto proposto ¢ um evento gastrondmico que busca integrar aprendizado, interagdo e
celebracdo da gastronomia, além de promover o desenvolvimento profissional e o fortalecimento
da economia regional. Ele serd composto por diferentes acdes e espagos interativos, pensados
para envolver tanto o publico quanto chefs, empreendedores e artistas locais. O evento sera
estruturado em quatro areas principais, cada uma com um foco especifico:

O projeto incluird uma série de palestras voltadas para gestdo, marketing e saude mental,
especialmente dirigidas a empreendedores do setor gastronomico. Essas palestras serdo uma
oportunidade valiosa para aqueles que desejam iniciar um negocio na area, bem como para chefs
e empresarios ja estabelecidos que buscam se aprimorar e enfrentar novos desafios.

Esse espaco do projeto "Chefs Brasis" sera um espaco dindmico e inspirador, dedicado ao
aprendizado e a troca de experiéncias entre chefs e empreendedores do setor gastrondmico. Com
uma programacao de palestras direcionadas tanto para chefs ja reconhecidos no mercado quanto
para aqueles que estdo comecando sua trajetoria, o auditorio se posiciona como um verdadeiro
catalisador de conhecimento e inovacao.

As palestras do evento serdao especialmente relevantes para chefs que, ao se tornarem
empresarios, muitas vezes se afastam do que mais amam: a cozinha. O objetivo ¢ oferecer
ferramentas praticas e insights valiosos para capacitar esses profissionais a equilibrar a gestao do
negdcio com a pratica culindria, permitindo que a paixdo pela gastronomia permanega viva e
pulsante. Essas palestras também serdo fundamentais para aqueles que estao iniciando na carreira
ou chegando a um momento de transi¢do, fornecendo o conhecimento necessario para avangar no
setor. . Assim, buscamos garantir que a paixao pela gastronomia permaneca viva € pulsante,
permitindo que os chefs continuem a criar e a inovar em suas cozinhas enquanto gerenciam com
sucesso suas empreitadas.

Temas das Palestras:

Gestao Eficiente e Gestao de Pessoas:

Focado em préaticas de gestdo que ajudam os chefs a manter a qualidade da produ¢do enquanto
gerenciam o crescimento de seus negdcios. Abordaremos topicos como planejamento estratégico,
organizag¢do financeira, otimizagdo de processos, além da gestdo de recursos humanos, cargos e

Pagina 12 de



fungdes, essenciais para a organizagao ¢ o bom desempenho das equipes dentro do contexto
gastrondmico.

Marketing Gastronomico e Branding:

Estratégias eficazes para promover restaurantes e produtos, abordando o uso de redes sociais,
branding e marketing digital. A palestra também abordard como criar uma identidade de marca
forte, que desperte o desejo do cliente antes mesmo de provar o produto, aumentando a
fidelizagdo e o sucesso do negdcio em um mercado competitivo.

Bem-Estar no Empreendedorismo Gastronomico:

Uma reflexao sobre os desafios da gestao de um negocio gastrondmico e os impactos da pressao
e do estresse. Especialistas em saude mental irdo discutir praticas de autocuidado e como
equilibrar a paixdo pela culindria com as exigéncias do empreendedorismo, ajudando os
empreendedores a manterem sua saude mental e bem-estar.

Inovaciao e Atualizacio na Gastronomia:

Exploragdo das ultimas tendéncias, técnicas e tecnologias no setor gastrondmico. Os
participantes aprenderdo como incorporar inovagdes em seus pratos e servicos, além de se
manterem atualizados com as inovagdes tecnologicas, garantindo relevancia em um mercado
competitivo.

Estrutura: O auditorio serd projetado para acomodar 60 pessoas, permitindo uma experiéncia de
aprendizado.

Nossa expectativa ¢ alcancar uma ocupagdo minima de 60% a 80% da capacidade do auditorio,
com um publico composto por chefs, empreendedores gastrondmicos, produtores locais, artesdos
e entusiastas da gastronomia. O evento visa atrair pessoas em busca de aprendizado e novas
oportunidades no setor. Para garantir esse alcance, estamos investindo em uma estratégia de
divulgacao eficaz, com agdes focadas para engajar nosso publico-alvo € maximizar a
participagdo, assegurando o sucesso do evento

Teremos tambem um espaco dedicado a exposicdo e comercializagdo de produtos da
agroindustria, oferecendo uma plataforma para pequenos produtores e artesdos. Com 25 vagas
disponiveis, este espago proporcionarda uma oportunidade unica para os participantes exibirem e
venderem seus produtos alimenticios e de ceramica. Um processo de inscricao sera realizado
para selecionar os 25 participantes, priorizando a diversidade de produtos e a representatividade
dos produtores locais com a SEDET e SEBRAE. O espago de exposi¢do e comercializagdo sera
uma adi¢do valiosa a Arena Gastrondmica, oferecendo uma plataforma vibrante para a promogao
de produtos locais e artesanais, enriquecendo a experiéncia dos visitantes e apoiando a economia
regional.

Estrutura: Um local dentro do evento serd reservado para as exposi¢des, com estandes a
apresentacao dos produtos.

Combinando experiéncias praticas na Arena Gastrondmica com conhecimentos teoricos, o
"Chefs Brasis" se tornara um hub completo para aprendizado e desenvolvimento no universo
gastronomico. O evento criard um ambiente onde criatividade e estratégia se entrelacam,
permitindo aos participantes explorarem as ultimas tendéncias e inovagdes do setor. Dessa forma,
chefs e empreendedores estardo mais preparados para incorporar novas técnicas e abordagens em
seus estabelecimentos, impulsionando a evolug¢do da gastronomia local.
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A Arena Gastrondmica sera um espago interativo e dinadmico, projetado para celebrar a rica
diversidade da culindria. Com polos dedicados a categorias de ingredientes como pescado,
carnes, massas, graos, legumes, hortalicas e sobremesas, o ambiente se tornara um verdadeiro
festival de sabores e técnicas. Um espaco vibrante que educa, inspira e celebra a arte da culinaria,
proporcionando aos participantes uma experiéncia tnica de aprendizado e inovagao.

Polo Pescado: Neste espago, os visitantes poderdo apreciar a arte de trabalhar com peixes e
frutos do mar. Chefs especializados em preparos frescos e sustentdveis compartilhardo suas
técnicas, desde filetagem até pratos criativos que destacam a frescura dos ingredientes.

Polo Carnes: Focado em carnes de diversas origens, este polo serd uma celebracdo da carne,
abrangendo desde cortes tradicionais até técnicas de defumagao e grelhados. Chefs mostrarao
como realcar o sabor e a textura, convidando o publico a entender mais sobre a selecdo e o
preparo da carne.

Polo Massas: Um convite a gastronomia italiana e suas variagdes, o polo de massas permitira
que os visitantes aprendam a fazer massas frescas, desde a massa basica até recheios sofisticados.
Demonstracdes de molhos e combinagdes criativas trardo a autenticidade dos pratos caseiros.
Polo Graos: Aqui, a énfase estard em ingredientes nutritivos e versateis, como arroz, lentilhas e
graos integrais. Chefs apresentardo pratos que vao além do tradicional, explorando a rica paleta
de sabores que os graos podem oferecer, além de suas propriedades benéficas.

Polo Legumes e Hortalicas: Este espaco destacard a importancia das hortas e da agricultura
local. Chefs trabalhardo com vegetais frescos, mostrando desde preparagdes simples até pratos
gourmet, ressaltando a sustentabilidade e o uso de ingredientes sazonais.

Polo Sobremesa: Um verdadeiro paraiso para os amantes de doces, este espaco sera dedicado as
sobremesas que encantam os sentidos. Os visitantes poderdo se deliciar com a diversidade de
sabores e texturas, enquanto chefs especializados em confeitaria apresentam desde as classicas
opgdes até criagdes inovadoras. Serd uma oportunidade para aprender técnicas de preparagao e
decoragdo, explorando o uso de ingredientes frescos e locais para criar sobremesas sofisticadas e
irresistiveis

Estrutura: Estacdes de preparo com ingredientes frescos e chefs convidados, Cozinha
Demonstrativa para apresentacdes ao vivo, onde chefs irdo cozinhar e interagir com o publico.

Atividades:Demonstragdes culinarias com chefs, e degustacdes e venda dos pratos preparados.

O espago Arena Gastrondmica tem como objetivo proporcionar educacdo gastrondmica,
promover a interatividade entre chefs e publico. Ao integrar esses elementos, a Arena ndo apenas
se tornara um destino de entretenimento, mas também um espago de aprendizado e valorizagao
da cultura alimentar.

Sera criado um palco para apresentacdes de artistas locais, O espaco de apresentagdes musicais
na Arena Gastronomica serda uma celebracdo vibrante da cultura brasileira e um catalisador para
o desenvolvimento econdomico local. Com foco em chorinho, samba e DJ, este espago ndo sé
enriquecera a experiéncia dos visitantes, mas também impulsionard a geracdo de renda para
artistas oferecendo uma plataforma para a cultura e a arte da cidade. Essa a¢ao visa enriquecer a
experiéncia do publico, combinando gastronomia e entretenimento, e fortalecendo o apoio a cena
artistica regional proporcionando visibilidade a artistas da cidade, promovendo a diversidade
cultural e artistica. Criando um ambiente dindmico onde o publico possa desfrutar de
apresentacdes ao vivo enquanto experimenta os pratos e produtos disponiveis na Arena.

Estrutura: Um palco estrategicamente posicionado para garantir boa visibilidade e acustica,
permitindo que o publico aprecie as apresentagdes sem interferir na dinamica da Arena e
equipamentos como som , iluminac¢ao adequada e infraestrutura bésica para apresentagdes, como
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microfones e suportes.

2.1 JUSTIFICATIVA

Definir de forma pratica a culinaria do Distrito Federal pode ser um grande desafio, ja que teve a
populagdo forjada por representantes das cinco regides do Brasil. Ao reunir varios “brasis” — e
até o mundo —, Brasilia ficou conhecida por apresentar uma gastronomia multipla, que abarca o
regionalismo brasileiro e a influéncia internacional, a0 mesmo tempo em que busca uma
identidade propria. E o resultado ¢ o titulo de terceiro polo gastrondmico do pais. H4 alguns
anos, o cenario gastronomico de Brasilia movimenta a economia gerando emprego e renda, e
colocando a cidade na rota turistica. Um exemplo disso ¢ a quantidade de estabelecimentos em
expansao na cidade, desde iniciativas genuinamente locais até a implantacdo de unidades
renomadas de outros estados.

Como mencionado Brasilia tem o terceiro maior polo gastronémico do pais, ficando atras de Sao
Paulo e Rio de Janeiro, respectivamente. Em oito meses, o0 mercado movimentou mais de R$ 73
milhdes e emprega cerca de cem mil pessoas, de acordo com Sindicato de bares, hotéis e
restaurantes.(https://noticias.r7.com/brasilia/df-record/video/gastronomia-de-brasilia-
movimentou-r-73-milhoes-e-empregou-cem-mil-pessoas-em-2024-23082024/)

O Chefs Brasis surge como uma resposta estratégica as necessidades identificadas no mercado de
gastronomia do Distrito Federal, com foco no desenvolvimento e fortalecimento do
empreendedorismo local. A cidade de Brasilia, com sua diversidade cultural proveniente das
cinco regides do Brasil e do mundo, ¢ reconhecida por sua gastronomia multipla, que combina
influéncias regionais e internacionais. Porém, a construcdo de uma identidade gastrondmica
propria, que valorize ingredientes locais e desenvolva o setor de forma sustentdvel, ainda ¢ um
desafio a ser superado. O evento proposto visa enfrentar esse desafio e, a0 mesmo tempo,
contribuir significativamente para o crescimento econdomico local, por meio do estimulo ao
empreendedorismo no setor gastrondomico.

Problemas e Necessidades do Empreendedorismo no Distrito Federal

O mercado gastronomico de Brasilia tem se mostrado crescente, com a cidade ocupando a
posicao de terceiro maior polo gastrondmico do pais, atrds apenas de Sao Paulo e Rio de Janeiro.
Muitos empreendedores locais enfrentam dificuldades para se destacar em um mercado
altamente competitivo, onde a inovagao e a capacitagdo sdo fundamentais para o sucesso.

Além disso, pequenos negocios € novos chefs muitas vezes carecem de recursos e de
conhecimento técnico para gerir suas operagdes de forma eficiente. A falta de capacitagdo em
gestdao, marketing e inovagao, assim como de oportunidades de networking, limita o potencial de
expansdo e sucesso desses empreendedores. Existe uma grande oportunidade para promover o
empreendedorismo, tanto de chefs emergentes quanto de produtores locais, para que possam
alcancar novos mercados e fortalecer seus negocios.

Justificativa para o Desenvolvimento do Empreendedorismo

O Chefs Brasis foi idealizado com o objetivo de potencializar o empreendedorismo gastronomico
no Distrito Federal. Ao criar um evento multifacetado que une capacitagdo, exposicdo e
comercializacao de produtos locais, o projeto oferece a empreendedores, principalmente novos
chefs, as ferramentas necessarias para alavancar seus negocios e alcangar maior visibilidade.
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Empreendedorismo: O evento proporcionara uma série de palestras sobre gestdo de negocios,
marketing gastrondmico e inovagdo. Essas palestras terdo um papel fundamental em preparar os
empreendedores para enfrentar os desafios do mercado e administrar seus negécios de forma
eficiente e sustentdvel, ajudando a equilibrar a paix@o pela culindria com habilidades
empresariais.

Exposicao de Produtos Locais: O evento sera uma plataforma para pequenos produtores locais,
permitindo que possam expor € comercializar seus produtos para um publico maior, incluindo
chefs, empresarios e turistas. Essa visibilidade pode gerar novas oportunidades de negocios,
expandindo o alcance dos produtos e fortalecendo a economia local. Ao promover esses
produtos, o projeto também estimula o uso de ingredientes tipicos e sustentaveis, o que reforca a
identidade gastrondmica da cidade e a inovacao no setor.

Apoio ao Empreendedorismo: A realizagdo do evento esta diretamente alinhada com as politicas
publicas de desenvolvimento econdmico e fomento ao empreendedorismo local, conforme as
diretrizes da Secretaria de Desenvolvimento Econdmico, Trabalho ¢ Renda (SEDET). Ao criar
um ambiente dindmico de aprendizado, inovagao e comercializagdao, o evento oferece um apoio
tangivel ao empreendedorismo gastrondmico, proporcionando um espago de troca de
experiéncias e praticas inovadoras, fundamentais para o crescimento de pequenos negocios.

Cidades inteligentes e desafios da gastronomia no DF, em sua 8" dicdo o evento aproximou
empresarios de negocios e startups que apresentaram solugdes inovadoras para o segmento.
Responsavel pela palestra da noite, o COO Loor da Venture Capital e diretor executivo da Brasil
Startups, Carlos Victor Mendes, apresentou ao publico o conceito de cidades inteligentes e as
principais dificuldades do setor de gastronomia no Distrito Federal.

“Eles [empresarios] precisam reduzir custos, precisam aprender a trabalhar com um novo
publico que esta surgindo no Distrito Federal e precisam entender como podem utilizar as novas
tecnologias que estdo surgindo para reter clientes, para melhorar o processo de produgdo e a
qualidade dos alimentos, independentemente do tamanho do negocio”, avalia Mendes
https://df.agenciasebrae.com.br/inovacao-e-tecnologia/labday-cidades-inteligentes-e-desafios-da-
gastronomia-no-df/

Terceiro maior polo gastronomico do pais, Brasilia recebe congresso de bares e restaurantes-
Mais de 10 mil bares e restaurantes estao instalados em solo brasiliense, segundo o presidente da
Abrasel-DF, Beto Pinheiro. Os estabelecimentos geram emprego € renda para a populacao,
incentivando, sobretudo, a entrada no mercado de trabalho. “Estimamos que o setor gera
aproximadamente 100 mil empregos, com destaque para oferta do primeiro emprego.
Contratamos jovens que podem aprender a trabalhar conosco e sdo treinados para serem garcons
e cozinheiros, desenvolvendo uma carreira”, pontuou. “Também estamos presentes no lazer da
cidade, porque em Brasilia o lazer principal ¢ a gastronomia, ¢ ir para um bar, para um
restaurante. Observa também a pluralidade de Brasilia, que concentra sabores de todos os cantos
do pais e do mundo: “Aqui todas as regioes do Brasil tem o seu espaco, em uma gastronomia
muito variada, de muita qualidade. Hoje Brasilia ¢ considerada o terceiro polo de gastronomia do
pais; estamos bem-posicionados, com grandes empresas aqui, tanto locais como nacionais.
https://agenciabrasilia.df.gov.br/2024/08/13/terceiro-maior-polo-gastronomico-do-pais-
brasilia-recebe-congresso-de-bares-e-restaurantes/

O Evento Chefs Brasis ¢ uma importante iniciativa de apoio ao empreendedorismo
gastronOmico, ao promover um espaco de troca de experiéncias, aprendizado e inovagdo, o
evento oferece um suporte fundamental para o fortalecimento de pequenos negécios do setor,
estimulando o crescimento sustentavel e a comercializagdo de produtos gastronOmicos A
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programacdo do evento ¢ pensada para capacitar chefs e empreendedores a enfrentarem os
desafios do mercado e utilizarem novas tecnologias, uso de inovagdes para otimizar processos €
retornar clientes isso, a relevancia do Chefs Brasis se reflete no contexto atual de Brasilia, que ¢
considerada o terceiro maior polo gastronomico do pais, com mais de 10 mil bares e restaurantes,
gerando cerca de 100 mil empregos, especialmente em oportunidades de primeiro emprego. A
cidade se destaca pela diversidade gastrondmica e pela forte presenca de empreendedores locais,
que veem no setor uma plataforma para desenvolver e consolidar carreiras. O evento, ao integrar
novas tendéncias e tecnologias inovadoras, ndo apenas complementa a gastronomia local, mas
também refor¢a a importancia da gastronomia como um vetor econdmico e de lazer, promovendo
mais empregos, renda e visibilidade para os produtores locais e artesdos. Desempenha um papel
estratégico em apoiar o empreendedorismo gastronémico, criando um ambiente de aprendizado
continuo, incentivando a inovacgao, ¢ conectando empreendedores, chefs, pequenos produtores e
startups a um mercado em constante evoluc¢do, contribuindo para o fortalecimento da economia
regional e a qualificacdo profissional no Distrito Federal.

Impactos Esperados no Empreendedorismo Local

Geracdo de Emprego e Renda: A realizacdo do evento “Chefs Brasis” tem o potencial de gerar
empregos temporarios, como para fornecedores, prestadores de servigos e profissionais do setor
de alimentagdo. Além disso, a exposi¢do e comercializacao de produtos locais durante o evento
estimulam a criagdo de novas fontes de renda, contribuindo diretamente para a economia do
Distrito Federal.

Desenvolvimento de Novos Negocios: Estima-se que o evento ajudard a expandir os negocios
dos participantes, criando novas parcerias e estratégias de crescimento para empreendedores que
buscam se destacar ou iniciar suas carreiras gastrondmicas. A interagdo com outros chefs,
empresarios e produtores possibilitara um fortalecimento da rede de contatos e a criagdo de
novos mercados para os negocios participantes.

Valorizagdo da Gastronomia Regional: Além de fomentar o empreendedorismo, o evento vai
promover a valorizacdo da gastronomia regional, incentivando o uso de ingredientes locais e
receitas tradicionais, ao mesmo tempo em que fortalece a identidade cultural da cidade. Esse
aspecto ajudara a diferenciar o Distrito Federal em termos de gastronomia.

As empresas do setor de alimentacdo e bebidas representam 14,1% da industria do Distrito
Federal, conforme dados da Secretaria de Turismo
(https://jornaldebrasilia.com.br/brasilia/empresas-do-ramo-de-alimentacao-e-bebidas-
representam-141-da-industria-do-distrito-federal/). A capacitagao oferecida durante o evento € o
espaco dedicado a exposicdo de produtos locais beneficiardo diretamente esse publico,
oferecendo uma plataforma tinica de visibilidade e oportunidades de crescimento.

Segundo a Secretaria de Turismo do Distrito Federal (SETUR-DF), o turismo gastronémico tem
se consolidado como um dos segmentos mais promissores da economia local, com uma crescente
procura (https://www.revistaencontro.com.br/canal/encontro-brasilia/2024/10/secretario-de-
turismo-fala-sobre-a-importancia-da-gastronomia-no-df.html). Isso demonstra o potencial de
atrair turistas e estimular o comércio local durante o evento.

Alinhado aos objetivos da SEDET, este evento representa uma contribuicdo significativa para o
desenvolvimento economico e sustentavel do Distrito Federal. Ao integrar gastronomia e
empreendedorismo, cria-se um ambiente dindmico de aprendizado, inovagdo e comercializacao.
A expectativa € que o evento impulsione o crescimento econdmico, gere novas oportunidades de
emprego e renda, além de fortalecer a identidade cultural e gastrondmica da regido.
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2.2 Objetivos: Fomentar o desenvolvimento econémico local e o empreendedorismo por
meio de um evento multifuncional que integra gastronomia, arte e capacitacao profissional,
promovendo a troca de conhecimentos, a valorizacdo de produtos locais e o fortalecimento
de pequenas empresas e talentos regionais

2.3 Objetivos Especificos

v Oferecer capacitacdo em gestdo e empreendedorismo para pequenos empresarios locais
v Estimular o fortalecimento das identidades culturais locais por meio da arte
v Aumentar o envolvimento da comunidade no evento

Valorizar a cultura local e fortalecer a identidade dos pequenos empreendedores e talentos regionais.
Promover a troca de boas praticas empresariais e de gestdo entre os participantes do evento,
incentivando a competitividade local.

Facilitar o desenvolvimento de parcerias estratégicas entre empreendedores, chefs, artesdos e outros
profissionais da regido.
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2.4 Metas alinhadas aos objetivos
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2.5 Metodologia e perfil da equipe de trabalho

2.5.1 Metodologia

A metodologia de execugdo do conteudo do projeto "Chefs Brasis" serda baseada em uma abordagem
pratica e teodrica integrada, visando capacitar os participantes de maneira dindmica e envolvente. A
metodologia sera estruturada da seguinte forma:

Palestras: Serdo ministradas palestras sobre gestdo, marketing, saide mental e inovagdao, com foco em
conteudo aplicavel ao setor gastrondmico. Essas atividades incluirdo estudos de caso, discussdes e analise
de tendéncias atuais para promover o aprendizado profundo e pratico.

Demonstracdes Culinarias: Chefes convidados realizardo demonstragdes ao vivo nos diversos polos
gastrondmicos, permitindo aos participantes aprenderem técnicas culinarias de forma pratica e interativa,
como filetagem de pescado, preparacdo de carnes, massas, graos, entre outros.

Exposicao e Comercializacdo de Produtos Locais: Criando um ambiente de aprendizado sobre o mercado,
pequenos produtores e artesdos terdo a oportunidade de apresentar seus produtos, proporcionando
conhecimento sobre a agroindustria local e o impacto econdmico da gastronomia regional.

Integragdao e Networking: As atividades serdo organizadas de forma a facilitar a interacdo entre chefs,
empreendedores e o publico, promovendo o networking, troca de experiéncias e compartilhamento de
boas praticas no setor gastronomico

Espacos Interativos: Cada area do evento (como os polos gastronomicos € a Arena Gastrondmica) sera
projetada para oferecer uma experiéncia imersiva, permitindo que os participantes explorem novas
tendéncias, técnicas e inovacdes de forma pratica e colaborativa.

Essa metodologia busca proporcionar uma experiéncia completa, estimulando a criatividade, o
empreendedorismo e a aplicacdo pratica de conhecimentos adquiridos durante o evento.

A metodologia do Chefs Brasis sera conduzida de forma organizada e flexivel, garantindo a execugdo eficaz
de todas as etapas do evento, desde o planejamento até a pos-producdo. Abaixo, apresentamos as fases
detalhadas do projeto, com foco no acompanhamento rigoroso de cada atividade.

Planejamento do Evento

1. Estrutura Fisica
A execucdo do evento comegard com a definicdo da estrutura fisica, que incluira todos os espagos
necessarios, como a Arena Gastrondmica, espacos de exposicao para artesdos e fornecedores locais, e areas
para o publico. A infraestrutura envolvera:
e Definicao de layouts e organizagdo dos espagos;
o Contratacao de fornecedores para montagem de estruturas e equipamentos;
e Logistica para instalagdo de sistemas de som, luz, alimentagdo, seguranca e sanitarios. A equipe de
producao garantird que todos os materiais € equipamentos sejam entregues no prazo, conforme o
planejamento.

2. Programagdo Técnica e Cultural
A programacao técnica e cultural sera cuidadosamente planejada, com o detalhamento de cada atividade. A
equipe responsavel realizara:

e Definicao da programagao das palestras e apresentacdes gastronomicas;

o Contratacdo e negociagdo com artistas e especialistas;

o Levantamento das necessidades técnicas de cada atividade (equipamentos, servi¢os de apoio etc.);
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o Coordenagdo da integragdo entre as atividades culturais e gastrondmicas, priorizando a inovagao e
promocao dos produtores locais.

3. Licenciamento e Procedimentos Legais

Sera realizada a formalizagdo dos contratos com orgaos publicos e responsaveis pela fiscalizagdo. A equipe]
juridica se encarregara de:

e Garantir o cumprimento das normas de seguranga e saude;

e Criar planos de contingéncia e procedimentos para qualquer eventualidade;

o Elaborar as autorizagdes necessarias para o funcionamento do evento, como licengas e alvaras.

4. Atividades Preparatorias
A fase de atividades preparatorias incluird a coordenacao de prazos e a entrega dos servigos que devem ser]
concluidos antes do evento, como:

e Confirmac¢ao de fornecedores;

e Organizagdo das reservas de transporte, hospedagem e alimentacdo para participantes e equipe.

5. Administragdo e Controle
A administragdo do evento sera realizada com rigor. A equipe financeira controlara os orgamentos e prestaraj
contas com:
o Formalizacao de processos administrativos e financeiros;
e Acompanhamento continuo do or¢amento, controlando despesas e receitas;
e Suporte logistico e operacional durante o evento, garantindo a execucao dos servi¢os conforme os
padrdes.

A metodologia do Chefs Brasis ¢ estruturada de maneira estratégica e flexivel para garantir a execu¢do bem-
sucedida de todas as fases do evento. A equipe de gestdo e producdo, formada por profissionais altamente
qualificados, trabalhard em colaboragdo para garantir que o evento ndo s6 atenda as expectativas de todos os
envolvidos, mas também impulsione o desenvolvimento econdmico e cultural da regido. A organizacao do
evento seguird rigorosamente os cronogramas e protocolos estabelecidos, assegurando qualidade, segurancgal
e inovacao em cada atividade.

Equipe de Gestao e Producao

A equipe de Gestdo e Producdo do evento Chefs Brasis requer profissionais altamente qualificados com|
solida experiéncia em projetos relacionados ao desenvolvimento economico, preferencialmente da érea
gastronomica , com habilidades técnicas e organizacionais para garantir a perfeita execug@o de todas as fases
do evento. Cada prestador de servigo precisa ser experiente, proativo ¢ orientado a resultados, com forte
capacidade de lideranga e gestao de recursos para lidar com a complexidade de um evento de grande porte.

1. Edilane Pessoa de Oliveira - Diretora Geral
o Responsabilidades: Planejamento, coordenacdo e supervisdo de todas as areas do evento,
promovendo a integrag¢do entre as equipes e garantindo que o evento seja executado de acordo com|
os objetivos e cronograma.

2. Audilenes Silva de Lima- Diretora de Producdo
Reponsabilidade: Coordenagdo e execucdo das atividades culturais do projeto, compreendendo
supervisdao da equipe de producdo, gerenciamento de horarios das apresentacdes programadas,
coordenagdo com os artistas, e execu¢do de todas as etapas do evento, incluindo a pré-produgdo,
preparacao, montagem, testes, execugdo e desmontagem

3. Alexsandra Martins Franklin Ladeira - Produtora Executiva
e Responsabilidades: Coordenagdo geral do evento, incluindo orcamento, gestdo de fornecedores, e
acompanhamento das fases de planejamento e execugao.
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. Elizabeth Bogéa Carvalho — Coordenadora Administrativa
e Responsabilidades: Controle financeiro, administrativo e logistico do evento, incluindo contratos,
contas a pagar e recursos humanos.

A equipe de trabalho principal, encarregada da execu¢do do plano de trabalho, ¢ composta por
integrantes da entidade proponente e serd remunerada com recursos da parceria, nos termos do Inciso |
do Artigo 46 da Lei 13.019/2014 e Artigo 41 do Decreto 37.843/2016.

Art. 46. Poderdo ser pagas, entre outras despesas, com recursos vinculados a parceria: (Redagdo dada
pela Lei n° 13.204, de 2015)

I - remuneragdo da equipe encarregada da execugdo do plano de trabalho, inclusive de pessoal proprio
da organizagdo da sociedade civil, durante a vigéncia da parceria, compreendendo as despesas com
pagamentos de impostos, contribui¢oes sociais, Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS,
férias, décimo terceiro salario, salarios proporcionais, verbas rescisorias e demais encargos sociais e
trabalhistas, (Redagdo dada pela Lei n°13.204, de 2015)

Art. 41. O pagamento de despesas com equipes de trabalho somente podera ser autorizado quando
demonstrado que tais valores:

I - correspondem as atividades previstas e aprovadas no plano de trabalho,

1I - correspondem a qualificagdo técnica adequada a execug¢do da fungdo a ser desempenhada;

111 - sdo compativeis com o valor de mercado da regido onde atua a organizagdo da sociedade civil e
ndo ultrapassem o teto da remuneragdo do Poder Executivo distrital; e

1V - sdo proporcionais ao tempo de trabalho efetivamente dedicado a parceria.

§ 1° A equipe de trabalho consiste no pessoal necessario a execu¢do do objeto da parceria, incluidas
pessoas pertencentes ao quadro da organizagdo da sociedade civil ou contratadas, submetidas a regime
civel ou trabalhista, recrutadas sem qualquer ingeréncia do orgao ou entidade publica.

Sera dada a devida publicidade em atencio ao Artigo 11 da Lei 13.019/2014.

Acoes Previstas Para Fomentar A Criacdo De Emprego, Trabalho E Renda, Ou Acoes
Desenvolvimento Economico No Distritofederal:

Expositores Locais: 25 pequenos produtores e artesdos da regido do Distrito Federal, priorizando
produtos alimenticios e artesanais. Estes expositores terdo um espaco dedicado dentro do evento para
expor e vender seus produtos, com foco na visibilidade e expansao de mercado.

Criacdo de Empregos Temporarios: O evento também criara postos de trabalho temporarios em areas-
chave, como logistica, seguranga, producdo e apoio ao publico além das contratagdes dos artistas,
palestrantes e chefs. Estima-se que a cadeia de trabalho envolva desde gestores servigos especializados e
equipe de apoio nas cozinhas e no atendimento ao publico e artistas e chefs.

Impacto:

Fortalecimento da Economia Local: A agdo oferece aos pequenos produtores locais a oportunidade de
expandir seus negdcios e aumentar suas vendas, colocando seus produtos diretamente no mercado para
consumidores e investidores.

Geracao de Renda e Emprego: Ao longo do evento, espera-se que pelo menos 25 microempreendedores
locais aumentem suas vendas e a visibilidade de seus produtos, além de gerar novos postos de trabalho
temporarios para profissionais da area de gestdo, seguranga, logistica e atendimento.
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Resultado Esperado:

Geragdo de empregos temporarios para profissionais da cadeia produtiva, com impacto positivo nas
comunidades locais.

Aumento na renda de pelo menos 25 pequenos produtores e artesaos do DF, além da possibilidade de
novos contratos de fornecimento e parcerias comerciais.

3. Acoes Previstas Para Fomentar A Atividade Economica No
Distrito Federal:

Arena Gastrondmica e Polos Gastrondmicos: Demonstragdes culindrias e degustagdes nos polos
Gastrondmicos (Pescado, Carnes, Massas, Graos, Legumes e Hortalicas, Sobremesas) com chefs locais
e nacionais, além da venda de produtos alimenticios e pratos preparados no evento.

Impacto

Impulsionamento do consumo e desenvolvimento econdomico2 local, gerando renda tanto para chefs e
restaurantes quanto para fornecedores de ingredientes e produtos. A valorizacao dos alimentos locais e
sazonais contribui para a economia regional.

Resultado Esperado

Aumento na movimentagao econdmico no setor gastronomico durante o evento.

Geragdo de oportunidades comerciais para schefs locais participantes, estimulando o
empreendedorismo gastrondmico.

Criagao de novos contatos comerciais e parcerias entre chefs, restaurantes e produtores locais.

Espaco de Exposi¢ao e Comercializacao de Produtos Locais: Selecdo e exposi¢ao de 25 expositores
locais de alimentos, produtos artesanais e itens para comercializacdo durante o evento, incluindo a
participacao de pequenos produtores, agroindustrias e artesaos.

Impacto

Promocao de produtos locais, como alimentos artesanais e bebidas, com foco na valoriza¢do do
mercado local e incremento de vendas diretas aos consumidores. O evento pode facilitar a conexdo
entre pequenos empreendedores e redes de distribuicdo, como restaurantes, supermercados e lojas
especializadas.

Resultado Esperado:
Aumento da visibilidade e das vendas para pelo menos 25 pequenos produtores locais.

Palestras e Workshops para Empreendedores Gastronomicos: Realizacdo de palestras focadas em
gestdao de negocios, inovagao culinaria, marketing digital, e praticas sustentaveis, com a participacdo de
chefs e empresarios locais.

Impacto

Capacitacdo dos profissionais do setor gastronomico, promovendo a melhoria na gestdo, aumento da
competitividade e inovacao nas operacdes de negdcios locais. A troca de conhecimentos e experiéncias
contribui para o fortalecimento da economia gastrondomica do DF.

Resultado Esperado
Aumento da taxa de sucesso dos novos negdcios gastronomicos no DF com implementagdo novos
modelos de negdcios ou estratégias de marketing no curto prazo.

Apresentagdes Culturais e Artisticas: Realizagdo de apresentacdes musicais ao vivo, com foco em
artistas locais (chorinho, samba e DJs) para enriquecer a experiéncia gastronomica € proporcionar um
ambiente culturalmente vibrante.
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Impacto

Fortalecimento da economia criativa local, ao oferecer uma plataforma de visibilidade para artistas e
musicos locais. Além disso, o evento atrai turistas e publico em geral, ampliando o consumo no local e
a geracgdo de renda.

Resultado Esperado:
Geragdo de renda para os artistas locais, nas apresentagdes contratadas ou no niumero de.

Geracdo de Emprego Temporario: Criagdo de postos de trabalho temporarios para a producao,
organizagdo e operagdo do evento. Isso inclui equipes de logistica, seguranca, brigadistas, atendentes,
técnicos de som ¢ iluminagao, entre outros.

Impacto:

Geracao de emprego para pessoas da comunidade, oferecendo uma fonte temporaria de renda e
experiéncia de trabalho nas areas de producdo de eventos, gastronomia e seguranca. A qualificacdo
adquirida pode abrir portas para futuras oportunidades no setor.

Resultado Esperado:
Geragao de postos de trabalho temporarios durante o evento e renda aos profissionais temporarios,

4. Importancia social do projeto:

O "Chefs Brasis" tem uma grande importancia social, pois oferece um evento totalmente gratuito,
permitindo o acesso da populacdo a oportunidades de aprendizado, capacitacdo e desenvolvimento
economico. As palestras sobre gestdo, marketing e inovagao proporcionam educacao de qualidade para
empreendedores locais, ajudando-os a aprimorar seus negécios. Os espagos dedicados a exposicdo e
comercializacdo de produtos permitem que pequenos produtores e artesdos mostrem seus trabalhos,
gerando novas oportunidades econdmicas. Além disso, a participacdo de chefs nos polos gastronomicos
promove a troca de conhecimento e a valorizacao da culinaria local. Com entrada gratuita, o evento se
torna acessivel a todos, estimulando a inclusdo social e o fortalecimento da economia local.

5. Acoes de Acessibilidade:
O projeto priorizara a acessibilidade em todas as suas dimensdes, garantindo que pessoas com deficiéncial
possam participar plenamente de suas atividades. Para isso, adotaremos praticas que visam atender a
diversas necessidades.

e Atendimento e entrada preferencial no evento, incluindo areas de estacionamento privativas e
gratuitas para pessoas com deficiéncia, com dificuldade de locomog¢do e idosos (exige-se a
identificacao legal fixada no veiculo). As areas de estacionamento sdo limitadas, podendo ocorrer]
sua lotagdo no decorrer do evento.

e Traducdo das atividades das palestras na linguagem de libras para atender pessoas com deficiéncial
auditiva.

e Equipe de atendimento qualificada para recepcdo, orientacdo e acompanhamento de pessoas com|
deficiéncia ou com dificuldade de locomogao, incluindo intérprete de libras e guia para deficientes
visuais.

e Contrata¢do de pessoas com deficiéncia para compor a equipe de producao e/ou atendimento.

Essas agoes estdo em conformidade com o Art. 81 do Decreto n® 37.843/2016, que prevé a promogao dej
acessibilidade em projetos sociais. O plano de trabalho incluird recursos destinados a garantir
acessibilidade nas campanhas publicitarias e nas programagoes desenvolvidas, refletindo nosso
compromisso em atender a todos os cidadaos, independentemente de suas condi¢des fisicas.
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5.1 Covid
A organizacdo do evento obedecera a todos os protocolos e decretos vigentes no periodo que o evento
serd realizado. Decreto em vigor (Decreto n° 43.054 de 03 de marco 2022).

5.2 Protocolos de Combate a Violéncia

“nio é nao” e “por Todas Ela”: O projeto vai cumprir a determinacdo da lei 7.241/2023 e da lei
14786/2023 com medidas para combater acdes de constrangimento e de violéncia contra a mulher, por
meio de divulgacao no site e painéis de led do evento.

6. Detalhamento das Acoes:

O Chefs Brasis ¢ um evento gastrondmico e cultural que visa promover a economia local, capacitar
empreendedores e valorizar a cultura regional. Através de exposi¢des, workshops, apresentacdes e
interacdes entre chefs e o publico, o evento cria oportunidades de negocios e geragdo de empregos.
Para garantir seu sucesso, serdo realizadas etapas de pré-producdo, producao e pds-producao, cada uma
assegurando a execucao eficiente e o alcance dos resultados esperados.

6.1 PRE-PRODUCAO:

a) Contratacdo dos prestadores de servigo;

b) Inicio das campanhas publicitarias do pela internet — Facebook, Instagram etc.
c) Curadoria

6.2 EXECUCAO

a) Continuagado das divulgacao

b) Montagem da Estrutura

¢) Realizagdo do evento Chefs Brasis

PROGRAMACAO
15/02/2024

12h30BERTURA DO EVENTO AO PUBLICO:
13h00 as 23h00: Atividades: Atendimento nos Polos Gastrondmicos € na Feira de Produtos

09:45 a 10:45 (60 minutos)

Palestra: Gestao de Recursos Humanos e Cargos e Fungdes

Palestrante: A definir

Contetdo: Conteudo sugerido voltado para gestao de recursos humanos, cargos e fungdes.

11:00 a 12:00 (60 minutos)

Palestra: Primeiros Passos para o Sucesso do Empreendimento Gastrondmico

Palestrante: Matheus Lessa

Conteudo: Como encontrar seu publico-alvo e criar um produto atrativo e lucrativo para seu
restaurante, utilizando a Engenharia do Cardépio Vendedor e o marketing para maximizar resultados.

15:30 a 16:30 (60 minutos)

Palestra: Valoriza¢ao da Cultura Brasileira e a Gastronomia Consciente e Sustentavel

Palestrante: A definir

Contetdo: Como valorizar ingredientes regionais e reduzir o impacto ambiental da cadeia produtiva de
alimentos, promovendo o uso consciente dos recursos naturais e praticas de agricultura organica e
familiar.
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16:45 a 17:45 (60 minutos)

Palestra: Marketing ¢ Vendas no Setor Gastronomico

Palestrante: Matheus Lessa

Contetdo: Estratégias de marketing para construir uma relagdo emocional com seu publico-alvo,
utilizando midias sociais e a¢des de vendas eficazes para atrair e fidelizar clientes.

18:00 a 19:00 (60 minutos)

Palestra: Tecnologia a Servigo da Gastronomia de Qualidade

Palestrante: A definir

Contetdo: A evolugdo tecnologica dos equipamentos para o setor gastrondmico e seus impactos na
producdo e na qualidade final dos produtos, além das tendéncias para o futuro no preparo de alimentos.

18:00 apresentagdo de artista local

21:00 apresentacdes de artista local

16/02/2024

13h00 as 23h00: Atividades: Atendimento nos Polos Gastrondmicos e na Feira de Produtos

09:45 a 10:45 (60 minutos)

Palestra: Como Vencer o Estresse de Empreender na Gastronomia

Palestrante: A definir

Contetdo: Reflexado sobre as pressoes e o estresse enfrentados pelos empreendedores gastrondmicos.
Praticas de autocuidado para equilibrar a paixdo pela culindria com os desafios do empreendedorismo.

11:00 a 12:00 (60 minutos)

Palestra: O Branding na Gastronomia

Palestrante: Vanessa Huginin

Contetido: Como gerar desejo pela marca, pelo chefe e pelo produto, utilizando o branding
gastrondmico para criar uma experiéncia Unica, aumentar a adesao e fidelizagao dos clientes, e
construir uma forte presenca de marca.

15:30 a 16:30 (60 minutos)

Palestra: Como Vencer o Estresse de Empreender na Gastronomia

Palestrante: A definir

Conteudo: Abordagem pratica para lidar com o estresse no ambiente gastrondmico € como manter o
equilibrio entre a gestao do negocio e o cuidado pessoal.

16:45 a 17:45 (60 minutos)

Palestra: Da Favela ao Oscar da Gastronomia

Palestrante: Jodo Diamante

Contetdo: A historia inspiradora de Jodo Diamante e como a gastronomia pode transformar
comunidades, motivando pessoas em situacdo de vulnerabilidade a se capacitarem e empreenderem no
setor.

18:00 a 19:00 (60 minutos)

Palestra: A Arte de Cozinhar e Suas Molduras

Palestrante: Sérgio Pimenta

Contetido: Como a apresentagdo impecavel dos pratos, aliada a evolug@o dos utensilios gastrondmicos,
impacta a experiéncia do cliente e cria conceitos inovadores na alta gastronomia.

18:00 apresentacdo de artista local
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21:00 apresentacgdes de artista local

A programacio esta sujeita a alteragdes conforme a disponibilidade de agenda. Informamos que
ainda nao temos todos os palestrantes e artistas confirmados, pois eles ainda estio sendo
selecionados e aguardando confirmaciao de agenda. No entanto, nos comprometemos a fornecer a
programacao final com todos os nomes definidos durante a fase de pré-producio.
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6.3 POS-EXECUCAO:

a) Desmontangem

b)]Finalizagcdo de pagamentos aos fornecedores e prestadores de servigo;
Confecg¢ao dos relatorios.

7. Publico Alvo

Chefs de cozinha, empreendedores gastrondmicos, produtores locais, artesdos, amantes da
gastronomia, turistas e moradores do Distrito Federal, além de investidores . O evento atrai pessoas em
busca de aprendizado, novas oportunidades de negdcios e experiéncias culturais e gastronomicas
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8. CONTRAPARTIDA

[ 1 Nao se aplica
[X ] Aplica-se (identificar contrapartida, forma e valor ou percentual aplicavel)

CONTRAPARTIDA - BENS MENSURAVEIS E SERVICOS

Contratacao de Recursos Humanos e Servicos de Pré-Producao

.~ Origem do P Unidade . Valor
Item |Descri¢cao da Despesa Reeurso Referéncia de Medida Quantidade Unitério Valor Total
Contratag:go d~e pre;stagao de servico de Dlretor. de Preco Piiblico: RS
Palco (Direcdo técnica e controle das equipes 1.013.63 (DIA) -
técnicas do palco do evento; orientanado e g
. . .. SALICNET-Prec¢o
controlando as equipes de apoio aos técnicos (1
Meédio - Item
contratados (som, luz, etc.), bem como o o
cumprimento dos roteiros técnicos previstos € o| Recursos 'Orgamentarlo. .
1.1 : . . . Diretor de palco ou diaria R$ 600,00 R$ 1.800,00
perfeito funcionamento dos equipamentos e das| Proprios

instalagdes elétricas do palco. Servigo prestado nos 2
dias de evento e 1 dia na finalizagdo da montagem e
check geral dos sistemas, carga horédria 10h/dia - 1
profissional x 3 dias - Contratagdo de Pessoa
Juridica.)

de cena - Produto:
Festival ou Festa
Popular (Somente
Estrutura) (Brasilia /
DF)
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Contratacdo de prestacdo de servigo de Diretor
Técnico (Coordenacdo e Direcdo Técnica do projeto
compreendendo  planejamento, elaboracdo e
definicdo dos requisitos técnicos para atendimento
das necessidades gerais do projeto visando o Preco Publico: R$
funcionamento correto dos equipamentos e 2.500,00 (semana) -
instalagdes elétricas e das necessidades das Fomento 108/2024-
1.2 |atividades técnicas e artisticas do evento, SETUR Processo semana 4 R$ 2.500,00 R$ 10.000,00
estabelecendo as seqiiéncias das apresentagcdes e 04009-
passagens de som, checagem dos equipamentos de 00001796/2024-38 -
luz ¢ som e definicdo das atribuicoes de auxiliares Item 1,3
para execuc¢ao do roteiro e os requisitos de pessoal e
empresas envolvidas na produgdo técnica do evento,
carga hordria 8h/dia - 1 profissional x 4 semanas -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Contratacao de prestagao de servico de Responsavel Preco Publico: RS
Técnico Nutricionista (Profissional habilitado na 140,00 (hora) -
area de nutrigdo para atuar como Responsavel Fomento 001/2024-
1.3 | Técnico pela seguranca alimentar e higiene junto a SEDET Processo hora 32 R$ 140,00 R$ 4.480,00
Vigilancia Sanitaria, carga hordria média 8h / dia 04035-
durante 4 dias - 1 nutricionista x 32 horas - 00001057/2024-47 -
Contratacdo de Pessoa Juridica.) Item 01.02.9
Despesa / Servigo
prestado por
Contratacdo de prestagao de servigo de Taxas e fo.rnecedf)r'qxcluswo,
1.4 | Alvaras (Taxas de licenciamento do evento junto aos 1mposs1b1}1tando a unidade 1 R$ 1.755,82 R$ 1.755,82
orgaos publicos) competigao e Sera
contratado mediante
inexigibilidade pelo
valor indicado.
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ART (Laudo e CREA) (Taxas do CREA-DF para
emissdo de laudo técnico e ART's da parte de
estrutura e distribuicdo de rede elétrica do evento

Despesa / Servigo
prestado por
fornecedor exclusivo,
impossibilitando a

1.5 |(Em func¢do do disposto nos artigos 3° e 4° da combeticio e serd unidade 10 R$ 103,03 R$ 1.030,30
Resolucao 1067/2015, sera aplicado a taxa minima petle .
. ~ contratado mediante
de RS 103,03 para o registro de Anotagdes de L
o L . inexigibilidade pelo
Responsabilidade Técnica) - 10 unidades) .
valor indicado.
Locagdo de Conteiner para lixo (Locagdo de Prego Cotado: R$
. . 400,00 (TIME
cacamba para coleta seletiva de residuos do evento, EVENTO
1.6 |incluindo servi¢o de remogao e descarte apropriado - unidade 9 R$ 400,00 RS 3.600,00
o i ) PRODUCOES LTDA
3 cacambas x 3 substitui¢des totalizando 9 unidades _ CNPJ-
- Contratagao de Pessoa Juridica.) 11.013.767/0001-71)
Locagdo de KIT Mobilidrio (Sala Produgao) Prego Cotado: R$
(Locacdo de 1 Kit de mobilidrio para sala de apoio 500,00 (GABRIELA
de produgdo geral com 4 mesas, 8 cadeiras, 1 FERREIRA DE
pranchdo 2m x 1m, 2 balcdes 1m c/ portas e chave, ASSUNCAO i
L7 para apoio da equipe de produgdo nos periodos de SETUBAL didria 8 R$ 500,00 R$ 4.000,00
montagem (4 dias), evento (2 dias) e desmontagem 73134252104 -
(2 dias) - 1 kit/dia X 8 dias - Contratacdo de Pessoa CNPJ:
Juridica.) 36.745.938/0001-88)
Locacao de Iluminagdo (Moving) (Locagdo de 8 Pr;zg g(()) t(alii}olzé{ 5
movings para o sistema de Iluminagdo do portico de I\/EOURA
1.8 |entrada, sendo 04 movings Led Wash e 04 movings Unid / Dia 16 R$ 220,00 R$ 3.520,00
. . } . o LOCACOES LTDA -
Bean - 8 unidades/dia X 2 dias totalizando 16 diarias CNPJ-
- Contratagdo de Pessoa Juridica.) 46.265.319/0001-40)
Contratagdo de prestacdo de servico de Intérprete Prego Publico: R$
(libra) (Intérpretes na lingua de sinais para 864,00 (diaria 6
1.9 atendimento ao publico e traducdo das palestras, horas) - Fomento didria 4 RS 864,00 RS 3.456,00

carga hordria 6h/dia - 2 intérpretes x 2 dias
totalizando 4 diarias - Contratagdo de Pessoa
Juridica.)

001/2024-SEDET
Processo 04035-
00001057/2024-47 -
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Item 03.06.6

Contratagdo de prestacdo de servico de Refeicao
(Refeicdao (almogo e jantar) por pessoa da equipe
permanente durante a montagem, execugdo e

Pre¢o Publico: R$
45,73 (UNIDADE) -
SALICNET-Preco

desmontagem do evento - 25 refeicdes/dia X 2 dias Médio - Item
1.10 |(montagem), 40 refei¢cdes/dia X 4 dias (0ltimo dia de Orcamentario: unidade 230 R$ 29,00 R$ 6.670,00
montagem, execucdo do evento e 1° dia da Refeigdo - Produto:
desmontagem) e 20 refeicdes X 1 dia (2° dia da Apresentagdo
desmontagem) totalizando 230 unidades - Musical (Brasilia/
Contratagdo de Pessoa Juridica.) DF)
TOTAL GERAL | R$40312,12
9. MARCOS EXECUOTRES
9.1 CRONOGRAMA EXECUTIVO
PRE PRODUCAO
ACAO/ATIVIDADE DETALHAMENTO JUSTIFICATIVA DA
(Informar as agdes a serem . RESPONSAVEL INICIO TERMINO | ACAO/ATIVIDADEE
: - (Descri¢ao completa) DOS PRAZOS
executadas na pré-execucao,
conforme o item 7)
Contratacao de Prestadores Adiministragao e controle Produto Executivo contar 12/02/2025 Essas despesas sao
deServico e Fornecedores formalizacdo de todos os processoas de apos a necessarias para a
atendimente, suporte  as assinatura realizagao do
oparacionais, negociades do termo "Chefes Brasis" de
contratagdes prestadores de servico e de fomento maneira
fornecedores e Detalhamento profissional,

estrutura fisica para realizacdo do

projeto, contemplando  todas
necessidades de
infraestrurura, materiais

equipamentos a serem utilizados

garantindo que
todos os aspectos do
evento sejam bem
gerenciados e que a
experiéncia dos
participantes seja
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excelente. A boa
execugao desses
processos € a
adequagdo da
infraestrutura sao
fundamentais para o
sucesso e impacto
positivo do evento.

Divulgagao do projeto

Definicao de Plano de Comunicagao
e obten¢do de midia espontanea.

Assessoria de
Comunicagao

contar
apos a
assinatura
do termo
de fomento

01/02/2025

A divulgagdo do
projeto € essencial
para garantir que o
evento "Chefes
Brasis" alcance seu
publico-alvo e gere
engajamento. A
defini¢ao de um
Plano de
Comunicacao
estruturado assegura
que as mensagens
sobre o evento
sejam transmitidas
de forma clara e
eficaz, tanto para os
participantes quanto
para o publico em
geral. A obtengdo de
midia espontanea ¢
uma estratégia
importante para
aumentar a
visibilidade do
evento, atrair mais
publico e gerar
interesse sem custos
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adicionais com
publicidade. Esses
esforgos sao
fundamentais para
maximizar a
promocao do evento
e garantir sua
relevancia no
cenario
gastrondmico e
cultural.

Curadoria

Planejamento, organizagdo e execugao
do evento, garantindo que todas as
atividades, desde as apresentacdes
gastronOmicas até as exposicodes
culturais, estejam alinhadas com a
proposta do evento e atendam aos
objetivos de promover a gastronomia
local, o empreendedorismo e a cultura
regional.

Diretor Geral

contar apos a
assinatura do
termo de
fomento

01/02/2025

A curadoria €
fundamental para o
sucesso do evento
"Chefes Brasis",
pois envolve o
planejamento,
organizagao ¢
execucao de todas
as atividades,
assegurando que
cada uma delas
esteja alinhada com
a proposta central
do evento. Isso
inclui a coordenagao
das apresentagdes
gastronomicas e
exposicoes culturais,
com o objetivo de
promover a
gastronomia local, o
empreendedorismo
e a cultura regional.
A curadoria também
garante que o0s
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participantes
vivenciem uma
experiéncia coesa €
de qualidade,
refor¢cando os
objetivos do evento
e contribuindo para
seu impacto positivo
nas areas de
gastronomia e

renomados e especialistas
conduzirdo praticas e
demonstragdes em diferentes polos
(pescado, carnes, massas, graos,
legumes e sobremesas),
promovendo a interacdo com o
publico.

Exposicao e Comercializacdo de
Produtos Locais: 25 expositores
locais de alimentos, artesanatos e
produtos culturais terdo espacos
dedicados para apresentar e vender
seus produtos, incentivando a
economia local além da

a assinatura
do termo de
fomento

cultura.
EXECUCAO
ACAO/ATIVIDADE JUSTIFICATIVA DA
(Informar as agdes a serem DETALHAMENTO RESPONSAVEL INICIO TERMINO | ACAO/ATIVIDADEE
executadas na execugao, DOS PRAZOS
conforme o item 7)
Realizag¢do do Chef Brasis Demonstracdes Culinarias: Chefs Direcdo Artistica contar apos 16/02/2025 ssas atividades sao

essenciais para a
promocao integral
da gastronomia,
cultura e
empreendedorismo
local, contribuindo
para o
fortalecimento da
identidade regional
e o desenvolvimento
econdmico da
comunidade. Ao
envolver chefs
renomados,
expositores locais,
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comercializagdo dos pratos
produzidos pelos chefs nos polos.

Apresentacdes Culturais: Shows ao
vivo de artistas locais, com foco em
musica brasileira (chorinho, samba,
DJ), enriquecendo a experiéncia
cultural do evento e oferecendo
visibilidade aos artistas.

Palestras e Painéis: Sessoes de
capacitacdo sobre gestao de negécios,
marketing gastronomico, inovacio e
bem-estar para chefs e
empreendedores do setor, visando
aprimorar a  competitividade e
sustentabilidade dos negdcios locais.

artistas e
empreendedores, o
evento cria uma
plataforma
estratégica para a
troca de
conhecimentos, a
valoriza¢ao dos
produtos e a
visibilidade dos
talentos regionais

POS- EXECUCAO

ACAO/ATIVIDADE

(Informar as agdes a serem DETALHAMENTO RESPONSAVEL INICIO TERMINO
executadas na pos-execucdo)
Desmontagem de Extrutra A desmontagem de estrutura refere-se Coordenador de contar apos 18/02/2025 A desmontagem de

ao  processo de retirada e
desmontagem de todas as instalagdes
fisicas e equipamentos utilizados no
evento

Produgao

a assinatura
do termo de
fomento

estrutura ¢ uma
etapa crucial do
evento, pois envolve
a retirada de todas
as instalacdes fisicas
€ equipamentos
utilizados,
garantindo que o
espago seja
devolvido nas
condicdes
adequadas. Esse
processo inclui a
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desmontagem de
palco, tendas,
stands, sistemas de
som, iluminagao,
mobiliario e outros
elementos
necessarios durante
o evento. A
realizagdo dessa
atividade de forma
organizada e
eficiente é
fundamental para
evitar danos aos
materiais e garantir
a limpeza e o bom
estado do local,
além de permitir o
cumprimento das
exigéncias
contratuais com
fornecedores e do
respeito aos prazos
de entrega do
espaco

Finalizagdo dos pagamentos

A finalizacdo dos pagamentos envolve
0 processo de quitacdo de todas as
obrigacdes financeiras do evento,
incluindo fornecedores, prestadores de
servigos, artistas, expositores e demais
envolvidos.

Coordenador
Administrativo

contar apos

a assinatura

do termo de
fomento

15/04/2025

A finalizagdo dos
pagamentos € uma
etapa essencial para
garantir a quitagao
de todas as
obrigacdes
financeiras do
evento, incluindo
fornecedores,
prestadores de
servigos, artistas,
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expositores e demais
envolvidos. Esse
processo assegura
que todos os
COmMpromissos
financeiros sejam
cumpridos de
maneira pontual,
evitando pendéncias
e possiveis litigios.
Além disso, a
conclusao dos
pagamentos €
fundamental para
manter boas
relacdes comerciais,
garantir a confianca
dos parceiros para
futuros eventos e
assegurar a
reputagao positiva
do organizador no
mercado.

Realizagdo de pesquisa

Realizagdo de pesquisa pds-evento ¢
uma atividade voltada para a coleta de
feedback de todos os participantes
(publico, expositores, chefs, artistas,
etc.), com o objetivo de avaliar a
experiéncia vivida durante o evento e
identificar pontos fortes,
oportunidades de melhoria e o
impacto gerado. Podendo envolver
questionarios online.

Produtor
Executivo

contar apos

a assinatura

do termo de
fomento

15/04/2025

A realizag¢do de uma
pesquisa pos-evento
¢ fundamental para
coletar feedback
valioso de todos os
participantes,
incluindo publico,
expositores, chefs,
artistas ¢ outros
envolvidos. Essa
atividade permite
avaliar a experiéncia
vivida durante o
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evento,
identificando tanto
os pontos fortes
quanto as
oportunidades de
melhoria. A
pesquisa também
possibilita medir o
impacto do evento,
oferecendo insights
sobre como
aprimorar futuras
edigoes. A
utilizacao de
questionarios online
torna o processo
mais acessivel e
eficiente, garantindo
uma ampla
participagdo e a
obtencao de dados
precisos para o
planejamento de
proximos eventos
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9.2 CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

AGRUPAMENTO DO ITEM

VALOR TOTAL

% VALOR
DO ITEM

Data 1?
Parcela

Valor 17
Parcela

Data 2
Parcela

Valor 2%
Parcela

Contratacao de Recursos Humanos ¢ Servigos de
Pré-Produgao

R$ 83.198,53

8,32%

contar apos a
assinatura do
termo de
fomento

R$ 83.198,53

31/01/2025

R$ 0,00

Locacao de Estruturas, Equipamentos e Servigos
Especializados.

R$ 795.873,00

79,59%

contar apos a
assinatura do
termo de
fomento

R$ 495.891,14

31/01/2025

R$ 299.981,86

Contratacao de Servicos Graficos ¢ Publicidade

RS 120.868,00

12,09%

contar apos a
assinatura do
termo de
fomento

RS 120.868,00

31/01/2025

R§$ 0,00

TOTAL GERAL

RS$ 999.939,53

100%

(70%)

RS 699.957,67

(30%)

RS 299.981,86

Os recursos serdo pagos em duas parcelas conforme cronograma de desembolso apresentado (70% e 30%), tendo em vista a necessidade de serem
firmados previamente os compromissos para garantir a qualidade e economicidade na execu¢do do projeto, bem como iniciar as atividades de pré-
producdo e de comunicacao e divulgagao previstas, atendendo o disposto no art. 48 da lei 13.019/2014 e art. 33 do Decreto 37.843/2016.

Art. 33. O repasse de recursos obedecerd ao cronograma de desembolso, em consondncia com o cronograma de execucao
daparceria.

§ 1° A liberacdo de recursos devera ser anterior a data prevista para a realizagdo da despesa, vedada a antecipagdo que estiver em
desacordo com o cronograma de desembolso, conforme a natureza do objeto da parceria.

Em relacio aos valores apresentados nas contratacdes e aquisicoes, venho expor as razées que justificam os montantes alocados,
fundamentando-me nos principios da razoabilidade e proporcionalidade.

1. Contratacoes de Recursos Humanos e Prestadores de Servicos (RS 83.198,53 - 8,32%)
A alocagdo de recursos para a contratacdo de pessoal e prestadores de servigos € essencial para garantir a execucdo eficiente das

atividades planejadas. A quantidade e a qualidade dos profissionais sdo diretamente proporcionais ao sucesso do projeto, justificando,
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assim, o investimento neste item.

2. Contratacoes de Servicos Especializados, Estruturas e Outros (R$ R$ 795.873,00 - 79,59%)

A contratagdo de servigos especializados e estruturas ¢ necessdria para complementar as competéncias da equipe interna, proporcionando
suporte em dareas criticas. Este investimento ¢ proporcional as exigéncias do projeto, assegurando a execu¢do conforme os padrdes
técnicos requeridos.

Detalhamento dos Custos

A alocagao inclui despesas como:

o Locacio de espacos e equipamentos: Necessarios para a realizagdo de atividades.

e Logistica: Transporte de materiais, deslocamento de equipes e participantes.

e Servicos técnicos e operacionais: Equipe de apoio, manutenc¢ao e infraestrutura tecnologica.

3. Contratacio de Servi¢cos Graficos e Publicidade (R$ 120.868,00- 12,09%)

contratagdo de servigos graficos e de publicidade ¢ fundamental para a divulgacao e comunicagdo eficaz das agdes do projeto. A producao
de materiais graficos de qualidade, como folders, banners, e materiais institucionais, bem como a veiculacdo de campanhas publicitarias,
garante que as informacdes cheguem de forma clara e impactante ao publico-alvo. Este investimento € essencial para aumentar a
visibilidade das atividades, fortalecer a imagem institucional e assegurar a adesdo e participacdo dos stakeholders, justificando, assim, o
montante alocado.

9.3CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

ANEXO XXII - PORTARIA MROSC TRABALHO/DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

ITEM 1 - PLANILHA FINANCEIRA

NOME DO PROJETO: CHEFS DO BRASIS

MEMORIA DE CALCULO
1 - Contratagdo de Recursos Humanos e Servigos de Pré-Producdo
Descrigdo da Despesa [Titulo  da Despesa] - [descricdo detalhada Unidade de
da despesa com informagdes técnicas, sobre periodo de Medida
execucdo, carga hordria, valor de tributos, dentre outras] e [unidade,
ltem | [indicar o regime juridico de contratacdo de profissionais (ex. CLT, | REFERENCIA ADOTADA servico, Quantidade | Valor Unitério Valor Total
RPA, prestacdo de servicos de empresa) e, nos  casos de didria,
contratacdo via CLT, indicar valores referentes aos encargos sociais e semana, mes,
trabalhistas] m2]
o o . Prego Cotado: RS 2.500,00
1.1 |Contratacdo de prestacdo de servico de Coordenador (CLAREOU PRODUCOES - semana 6 RS 2.000,00 RS 12.000,00
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Administrativo (Profissional na area administrativa para atuar
na funcdo de produtor administrativo para controle de
contratos e contas a pagar, controle de pessoal, entrada e
saida de material e demais atividades administrativas
referentes ao projeto durante os periodos de pré producao,
producdo e pos produgdo, carga horaria 8h/dia - 1 profissional
X 6 semanas - Contratacao de Pessoa Juridica.)

CNPJ: 30.867.182/0001-63)

1.2

Contratacdo de prestacdo de servico de Diretor de Producgdo
(Coordenacdo e execugdo das atividades culturais do projeto,
compreendendo supervisdo da equipe de produgdo, contatos
com os artistas, controle dos hordrios das apresentagdes
programadas - 1 semana de pré-producdo e a semana do
evento incluindo preparacdo, montagem, testes gerais,
execucdo, finalizacdo das atividades e desmontagem, carga
horaria 10h/dia - 1 diretor x 5 semanas - Contratacdo de
Pessoa Juridica.)

Preco Cotado: RS 3.000,00
(KM3 EVENTOS
ENTRETENIMENTO LTDA -
CNPJ: 48.670.971/0001-75)

semana

RS 2.000,00

RS 10.000,00

1.3

Contratacdo de prestacdo de servico de Diretor Geral
(Profissional especializado para Coordenacdo e Dire¢do Geral
do projeto, compreendendo planejamento e a coordenacgao da
montagem, manutencdo e desmontagem da estrutura fisica do
projeto, bem como de todos os recursos humanos e materiais
envolvidos no evento, gerenciando todas as etapas de
producdo e seus respectivos cronogramas, estabelecendo os
requisitos do projeto para contratacdo e instalacdo das
estruturas, supervisionando a execuc¢do do projeto de acordo
com as demandas especificadas na planta e nas exigéncias
técnicas para cumprimento do roteiro técnico e artistico.
Coordena todas as areas de atividades do evento, promovendo
a integracdo entre todos os produtores conforme os objetivos
gerais do projeto; determina os ajustes necessarias em cada
area de atuagdo; acompanha e coordena a execugdo geral do
projeto, com poder de decisdo para os ajustes necessarios.
Responde ainda pela adequacdo da estrutura fisica aos
normativos técnicos, de forma a assegurar sua aprovagao e
liberagdo por parte dos orgdos de fiscalizagcdo e, sobretudo,
para garantir a total seguranca do publico, carga horaria 8h/dia
- servico prestado durante 9 semanas - Contratacdo de Pessoa

Preco Publico: RS 2.100,00
(Semana) - Fomento
088/2024-SETUR Processo
04009-00001290/2024-29
-ltem 1.1

semana

RS 2.100,00

RS 18.900,00
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Juridica.)

Contratacdo de prestacdo de servico de Produtor Executivo
(Profissional capacitado para elaborar, controlar e acompanhar
o orcamento fisico-financeiro do projeto; acompanhar
prestacbes de contas; negociar com fornecedores e
prestadores de servigos; conferir e preparar contratos e
recibos para assinatura; definir os procedimentos para

Preco Publico: RS 3.500,00
(Semana) - Fomento

1.4 - 100/2024-SETUR Processo semana 8 RS 3.500,00 RS 28.000,00
controle do andamento do projeto. Acompanhar os 04009-00001678/2024-20
procedimentos legais envolvendo o projeto. Elaborar, entregar ~ltem 1,4
e acompanhar a prestacdo de contas, carga horaria 8h/dia,
compreendendo as fases de pré-producdo, execucdo e pos-
producdo. - 1 produtor x 8 semanas - Contratacao de Pessoa
Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servico de Despachante (Servigo
de interlocugdo junto a Administragdo Publica, Orgdos de Preco Cotado: RS 3.800,00
Controle e demais intervenientes para obtencao da licenca de KM3 EVENTOS .
1.5 funcionamento do evento, acompanhando todo o processo, ENTR(ETEN”V'ENTO LTDA - Servico ! R>3.000,00 R 3.000,00
inclusive vistorias - 01 servico - Contratacdo de Pessoa CNP: 48.670.971/0001-75)
Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servico de ECAD (Recolhimentos ‘
de direitos de autor referente a exibicdo publica de musica ao Despesa / Servico prestado
. por fornecedor exclusivo,
vivo para o ECAD (Calculo pelo critério AREA SONORIZADA impossibilitando a
1.6 |estimada em 300m? no valor de RS 6.704,15 aplicando-se o competic3o e serd unidade 1 RS 5.698,53 RS 5.698,53
desconto de 15% no valor de RS 1.005,62 para entrega| contratado mediante
antecipada da documentagdo - Obs.: o valor da UDA devera 'nex'g'b'ilr']i?gaedzelo valor
sofrer aumento programado para o ano de 2025)) '
Contratacdo de prestacdo de servico de Responsavel Técnico
(RT) (Profissional habilitado na 4rea de engenharia para atuar
como Responsavel Técnico, prestando assessoria para| preco Cotado: RS 150,00
17 montagem e execuc¢do do projeto, em.ltmdo os Ia.ud(.)s (? é.R.T. (ROBERTINHO PEREI.RA DE hora 40 RS 140,00 RS 5.600,00
envolvendo toda a estruturas e fornecimento e distribui¢ao de SOUZA - CNPJ:
energia elétrica do evento, carga horaria média 8h / dia 01.797.779/0001-80)
durante 4 dias mais 8h para elaboracao dos laudos - 1
profissional x 40 horas - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
SUBTOTAL RS 83.198,53
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2 - ContratagGes Artisticas e Profissionais Especializados em Artes

Descrigdo da Despesa [Titulo  da Despesa] - [descricdo detalhada Unidade de
da despesa com informagdes técnicas, sobre periodo de Medida
execucdo, carga hordria, valor de tributos, dentre outras] e [unidade,
ltem | [indicar o regime juridico de contratacdo de profissionais (ex. CLT, | REFERENCIA ADOTADA Servigo, Quantidade | Valor Unitério Valor Total
RPA, prestacdo de servicos de empresa) e, nos  casos de didria,
contratacdo via CLT, indicar valores referentes aos encargos sociais e semana, més,
trabalhistas] m?]
SUBTOTAL RS 0,00
3 - Contratagdo de Estruturas, Equipamentos e Servigos Especializados
Descricdo da Despesa [Titulo  da Despesa] - [descricdo detalhada Unidade de
da despesa com informagdes técnicas, sobre periodo de Medida
execugao, carga hordria, valor de tributos, dentre outras] e [unidade,
ltem | [indicar o regime juridico de contratacdo de profissionais (ex. CLT, | REFERENCIA ADOTADA Servigo, Quantidade | Valor Unitério Valor Total
RPA, prestagdo de servicos de empresa) e, nos  casos de diaria,
contratacdo via CLT, indicar valores referentes aos encargos sociais e semana, meés,
trabalhistas] m?]
Locacdo de Alambrado tubular (Locagdo de pecas de
alambrados de grade de ferro galvanizados, medindo 2m de
comprimento por 1,30m de altura, sendo acopldveis para| Preco Cotado: RS 14,00 M Li
3.1 |continuidade do isolamento e pés de sustenta¢do para divisdo ESTF&E’}'E;%T%? _DCENPJ: |I)ni:ar/ 240 RS 14,00 RS 3.360,00
e prote¢do do publico e isolamento e divisdo de areas internas, | 40.414.925/0001-01)
- 120 metros lineares/dia X 2 dias - Contratacdo de Pessoa
Juridica.)
Locacdo de Octanorm (( Audtdrio de Palestras ) - Locagdo de 1
sala em perfis de aluminio anodizado tipo octanorm, metade
das paredes em painéis de TS dupla face 4mm de expessura, | preco Cotado: RS 120,00
com borracha para amortizacao de vibracao, cor branco leitoso PHS LOCACAO DE o
3.2 e/ou ou fosco, estruturado, para montagem do Audtério de ESTF({UTURAS LTDA - CNPJ: M2 / Didria 192 R> 98,00 R>18.816,00
Palestras medindo 12m x 8m, com 3 portas de acesso e 4 40.414.925/0001-01)
aparelhos de ar condiciionado - 96m?/dia X 2 dias totalizando
192 metros quadrados - Contratagao de Pessoa Juridica.)
Locacdo de Octanorm (( Camarim dos Chefs ) - Locagdo de 1
sala em perfis de aluminio anodizado tipo octanorm, metade | Preso Cotado: RS 120,00
3.3 |das paredes em painéis de TS dupla face 4mm de expessura, (PHS LOCACAO DE M2 / Didria 50 RS 98,00 RS 4.900,00

com borracha para amortizacdo de vibragao, cor branco leitoso
e/ou ou fosco, estruturado, para montagem do camarim dos

ESTRUTURAS LTDA - CNPJ:

40.414.925/0001-01)
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chefs convidados medindo 5m x 5m, uma das paredes com
metade vidro, com porta e ar condicionado - 25m?/dia X 2 dias
totalizando 50 metros quadrados - Contratacdo de Pessoa
Juridica.)

3.4

Locagdo de Octanorm (( llha de Sobremesas ) - Locagdo de 1
sala em perfis de aluminio anodizado tipo octanorm, metade
das paredes em painéis de TS dupla face 4mm de expessura,
com borracha para amortizacdo de vibragao, cor branco leitoso
e/ou ou fosco, estruturado, para montagem da para a ilha de
sobremesas medindo 3m x 3m com 1 porta, 2 aparelhos de ar
condicionado por 2 dias do evento - 9m?/dia X 2 dias
totalizando 18 metros quadrados - Contratacdo de Pessoa
Juridica.)

Prego Cotado: RS 120,00
(PHS LOCACAO DE
ESTRUTURAS LTDA - CNPJ:
40.414.925/0001-01)

M2 / Didria

18

RS 98,00

RS 1.764,00

3.5

Locagdo de Octanorm (( Sala de Produgdo ) - Locacdo de 1 sala
em perfis de aluminio anodizado tipo octanorm, metade das
paredes em painéis de TS dupla face 4mm de expessura, com
borracha para amortizacdo de vibracao, cor branco leitoso
e/ou ou fosco, estruturado, para montagem da sala de apoio
da equipe de producdo medindo 8m x 4m, dois ambientes com
portas, cada ambiente com ar condicionado, por 8 dias
compreendendo pré-producdo e realizacdo do evento -
32m?/dia X 8 dias totalizando 256 metros quadrados -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Preco Cotado: RS 120,00
(PHS LOCACAO DE
ESTRUTURAS LTDA - CNPJ:
40.414.925/0001-01)

M2 / Diaria

256

RS 98,00

RS 25.088,00

3.6

Locacdo de Palco (Locagdo de palco sem cobertura em
estrutura tubular industrial do tipo aco carbono (liga 6013),
revestido em compensado multi laminado, fendlico, de 20mm,
com altura nivelada a 0,5m do solo medindo 6,4 metros de
largura x 4,4 metros de profundidade; Acabamento do piso e
saias do palco em carpete preto com acesso através de 01
escada em material antiderrapante - 24m?/dia X 2 dias -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Prego Cotado: RS 90,00 (JB
Estruturas e Eventos Ltda -
CNPJ: 48.950.114/0001-29)

M2 / Didria

48

RS 90,00

RS 4.320,00

3.7

Locacdo de Piso com Carpete (Locagdo de piso em méddulos
acopldveis, cada médulo medindo 1m x 1m ou 2m x 1m,
estrutura metalica ou madeira revestida com chapas de
comensado 25mm e acabamento em carpete para montagem
de 4rea 10m x 10m, nivelado a 10cm do solo - 100m? x 2 dias
totalizando 200 metro quadrados - Contratacdo de Pessoa

Preco Cotado: RS 58,00 (1B
Estruturas e Eventos Ltda -
CNPJ: 48.950.114/0001-29)

M2 / Didria

200

RS 50,00

RS 10.000,00

Pagina 45 de




Juridica.)

3.8

Locacdo de Piso Sintético (easyfloor ou similar) (Locacdo de
piso palet com revestimento emborrachado ou OSB medindo
15m x 10m mais area de 5m x 5m, nivelado a 10cm do solo -
175m? x 2 dias totalizando 350 metros quadrados
Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Preco Cotado: RS 58,00 (1B
Estruturas e Eventos Ltda -

_ | CNPJ: 48.950.114/0001-29)

M2 / Didria

350

RS 50,00

RS 17.500,00

3.9

Locacdo de Teatro / ginasio / estddio (Locacgdo de area externa
do Estddio Mané Garrincha (Arena BRB), totalizando
aproximadamente 4.000m?, localizada préxima a area das
guadras de ténis voltada para o Tribunal de Contas do DF e
Eixo Monumental. A escolha do local deveu-se ao fato de se
tratar de um espaco central e que ja possui um grande fluxo de
publico, totalmente dentro do perfil do publico alvo do
projeto, apreciador da alta gastronomia e bebidas de
qualidade. Com isso, vislumbra-se uma expecional
oportunidade de realizar o projeto jcom ampla visibilidade e
fluxo de publico natural, reduzindo significativamente o
esforgo necessario para sua divulgacdo e com o custo de midia.
A drea em questdo faz parte da area do Estadio Mané
Garrincha, que é administrada pela empresa Arena BSB, a
exemplo de outros espacos originalmente publicos que
passaram a ser administrados pela iniciativa privada, como o
Centro de Convengbes Ulysses Guimardes. Locagdo
compreendendo 6 dias p/ montagem, 2 dias de evento e 2 dias
p/ desmontagem, no total de 10 dias.)

Despesa / Servico prestado
por fornecedor exclusivo,
impossibilitando a
competicdo e sera
contratado mediante
inexigibilidade pelo valor
indicado.

periodo

RS 60.000,00

RS 60.000,00

3.10

Locacdo de Tenda 10m x 10m Piramidal (Loca¢do de 5 tendas
medindo 10m x 10m com estrutura metalica calhada do tipo
piramidal, cobertura em lona branca MP, anti-chama e anti-
fungo, fabricada em material de baixa flamabilidade, pé direito
de 3,0m, sendo 4 tendas para Auditério, Cozinha e Mostra de
Produtos (estrutura montada 1 dia antes do inicio das
atividades para montagem do auditdrio) correspondendo a 4
unidades X 2 dias e 1 tenda para apoio de Producdo durante 4
dias de pré-producdo, 2 dias de evento e 2 dias de pOs-
producao correspondendo a 1 unidade X 8 dias, totalizando 16
diarias - Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Preco Publico: RS 1.200,00
(Didria) - Fomento
088/2024-SETUR Processo
04009-00001290/2024-29
- Item 3.12

diaria

16

RS 1.200,00

RS 19.200,00
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Locacdo de Cobertura (pavilhdo duas aguas) (Locagdo de
cobertura com estrutura em box de aluminio, tipo duas dguas

Preco Publico: RS 52,00
(Metro quadrado
/ dia) - Fomento 108/2024-

3.11 |com fechamentos em 2 laterais, medindo 25m x 40m SETUR Processo 04009 M2 / Didria 2000 RS 49,00 RS 98.000,00
totalizando 1.000m?/dia X 2 dias - Contratagdo de Pessoa| 0001796/2024-38 - Item
Juridica.) 3,2
Locacdo de Conteiner (Banheiro) (Locacdo de container
adaptado para banheiro feminino para o publico em geral no
periodo, com 12 cabines com vasos sanitdrios, pia com
torneira para lavagem de mdos, instalagdo elétrica basica com | preco publico: RS 5.065,95
3.12 |dois pontos para lampadas incandescentes e um interruptor | (DIARIA) - ATA 020/2024 diaria 2 RS 3.500,00 RS 7.000,00
conjugado com tomada de até 10 A, sistema de conectores PMC-SC-Item 1
para interligacido a rede de d4gua e esgoto, incluindo
manutencgdo diaria - 1 unidade x 2 dias - Contratacdo de Pessoa
Juridica.)
Locacdo de Conteiner (Banheiro) (Locacdo de container
adaptado para banheiro masculino para o publico em geral no
periodo, com 12 mictérios e 2 cabines com vasos sanitarios,
pia com torneira para lavagem de mdos,instalagdo elétrica | preco publico: RS 5.065,95
3.13 |basica com dois pontos para lampadas incandescentes e um | (DIARIA) - ATA 020/2024 diaria 2 RS 3.500,00 RS 7.000,00
interruptor conjugado com tomada de até 10 A, sistema de PMC-SC - Item 1
conectores para interligacdo a rede de agua e esgoto, incluindo
manutencgdo diaria - 1 unidade x 2 dias - Contratacdo de Pessoa
Juridica.)
Locacdo de Estande (Locacdo e montagem de seis estandes
especiais ndo padronizados, cada um medindo 7m x 4m, com
estrutura metdlica ou madeira, revestimentos em MDF ou
similar, piso em mddulos com estrutura metdlica ou de Preco Publico: RS 280,00
madeira em moédulos de 1m x 1m ou 1m x 2m com (M2/dia) - Fomento
3.14 |revestimento emborrachado ou OSB, com montagem,| 014/2024-SECTIProcesso | M2 / Didria 672 RS 280,00 | RS 188.160,00
instalagdo, manuteng3o e desmontagem conforme orientagdes | 04008-00000490/2024-92
especificas e técnicas de tal forma que atenda as necessidades - ltem 3.6
do evento, objetivo, publico-alvo e outras demandas, com alta
qualidade e tecnologia - 06 estandes x 28m? totalizando
336m2 x 2 dias - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Locacdo de Estrutura de Aluminio (box truss) (Locagdo de | Preco Publico: RS 50,00 (ml M Li
3.15 |estrutura em box truss Q30 medindo 6,6m x 5,6m e 3,5m de 014//2632?)5;%’1‘:22%0 Il)f}:ar/ 120 RS 50,00 RS 6.000,00

altura, com 4 pés, duas linhas na parte superior com pecas de

04008-00000490/2024-92
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5m e 6m mais uma pega circular de 2m de didmetro, incluindo
sapatas e cubos para travamento da estrutura destinada aos
elementos cenograficos e equipamentos de sonorizagdo e
iluminacdo do palco do evento, totalizando 60 metros
lineares/dia X 2 dias - Contratag&o de Pessoa Juridica.)

- Item 3.11

Locacdo de Estrutura de Aluminio (box truss) (Locagdo e
montagem de 1 estrutura em pecas de aluminio Box Truss Q30
tipo pdrtico na entrada do evento para fixagdo de material
cénico, com as seguintes caracteristicas: testeira central
medindo 9,0m de largura x 2,5m de altura montada sobre duas
torres, cada uma medindo 5,5 metros de altura X 3,6m de

Preco Publico: RS 50,00 (ml

316 largura e 2',6m de profundidade, para sgstentagéo de 2 paineis 014//28312@13_)8;?%?22550 M Lin'ear/ 357 R$50,00| RS 17.850,00
de led, mais uma aba de cada lado medindo 3m largura x 5,5m 04008-00000490,/2024-92 Dia
altura, incluindo corners ,sapatas e contraventamento ltem 3.11
necessarios para travamento e sustentacdo da estrutura,
totalizando 119 metros lineares no periodo dos dias do evento
mais 1 dia para fixacdo dos equipamentos de iluminacao,
paineis de led e elementos de decoracdao - 119 metros
lineares/dia X 3 dias - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Locacdo de Fechamento de area externa (Locacdo de
fechamento em placas metadlicas corrugadas de fechamento
externo, cada placa medindo 2,20m x 2,15m para o isolamento
de dreas externas do evento, areas de servico e de produgdo, | Preso Publico: RS 30,00
317 necessiEando gstar montadas dur.ante 4 dias na fase de pré- l(g‘;;rooz/;_';;';s)l'PA:Z?;::O M Lin.ear/ 1760 RS 22.00| RS 38.720,00
producdo, 2 dias de evento e 2 dias na fase de desmontagem 00088.000487/2023-11 - Dia
para isolamento da drea e protecdo de materiais e ltem 62
equipamentos do evento - 220 metros lineares/dia X 8 dias
totalizando 1760 metros lineares - Contratacdo de Pessoa
Juridica.)
Locacdo de Comunicador Mével (radio HT) (Locagdo de radio
tipo walk-talkie para comunicacdo entre as equipes de
producdo durante os dias de finalizacdo da montagem e de| Preso Cotado:R580,00
3.18 | realizacdo do evento - 10 didrias/dia X 2 dias de montagem, 20 | ("1EMOURA LOCACOES didria 70 R$60,00| RS 4.200,00

didrias/dia X 2 dias do evento e 10 didrias/dia x 1 dia de
desmontagem totalizando 70 didrias - Contratagdo de Pessoa
Juridica.)

LTDA - CNPJ:
46.265.319/0001-40)
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3.19

Locacdo de Sonorizacdo (Locagdo de sistema de sonorizagdo
para Auditério compreendendo 2 caixas de som QSC de
2000w. Backline: 2 caixas de retorno, 1 mesa digital 16 canais,
sistema de antenas shure, 4 microfones sem fio, 4 pedestais, 4
garras de suporte de pedestais, incluindo equipamentos e
pessoal técnico habilitado, distribuidores de energia trifasicos
e cabeamento dimensionado para atender as necessidades de
energia do sistema - 1 servico/dia X 2 dias - Contratacdo de
Pessoa Juridica.)

Prego Cotado: RS 1.500,00
(PH E MOURA LOCACOES
LTDA - CNPJ:
46.265.319/0001-40)

diaria

RS 1.250,00

RS 2.500,00

3.20

Locagdo de Sonorizagdo show (Locagdo de 01 sistema de
sonorizacdo PA Line array compreendendo no minimo os
seguintes equipamentos: Mesa monitor e P.A.: 1 mesa digital
com 48 canais de entrada, 12 auxiliares. Sistema de P.A: 08
caixas line array - 4 linhas de 2 elementos por linha, 4 caixas de
sub grave com 2 falantes de 18 polegadas cada, Amplificacao
compativel com o sistema de P.A, 4 talhas manuais de 1
tonelada cada com 6 metros de elevagdo, cintas e acessorios.
Drive Rack: 1 processador digital com 4 entradas e 12 saidas, 1
software de gerenciamento dos sistemas, 1 equalizador grafico
stereo 31 bandas por canal, 1 analizador RTA, 1 microfone
calibrado, 1 cd/dvd player, 1 md. Insert Rack P.A : 8 canais de
compressores limitares, 8 canais de noise gate, 2
processadores de efeitos digitais. Insert Rack Monitor: 8 canais
de compressores limitares. Monitor: 4 monitores tipo spot
com falantes de 12" ou 15" e drive. Amplificagdo compativel
com o sistema de monitor. Microfones: 16 microfones .Direct
Box: 08 direct box. Equipamentos Wireless: 2 microfones sem
fio UHF, distribuidor de antenas, baterias para alimentagao dos
equipamentos. Pedestais/Garras: 04 pedestais, 04 garras LP.
Back Line: 1 bateria completa, sistema para teclado, 1
amplificador 800 com caixa com 1 falante de 15 e 1 caixa com
4 falantes de 10, 1 amplificador 120. Sistema de AC Elétrica: 1
main power trifasico de 50 amperes com chave seletora de
voltagem, distribuidores de energia trifasicos P.A e monitor.
Cabeamento dimensionado para atender as necessidades de
energia dos sistemas de P.A. e Monitor - 1 servico/dia X 2 dias -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Prego Cotado: RS 8.500,00
(PH E MOURA LOCACOES
LTDA - CNPJ:
46.265.319/0001-40)

diaria

RS 7.405,00

RS 14.810,00
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Locacdo de Equipamento para Cozinha (COZINHA CENTRAL -
Locagdo de um conjunto de equipamentos para a cozinha
central do evento composto de 1 freezer horizontal 240 litros,
2 bancadas inox de 2m x 1m, 1 fogdo de induc¢do 2 bocas, 02

Prego Cotado: RS 2.600,00

churrasqueiras tipo charbroiller, 2 unidades de forno| (JBEstruturase Eventos o
3.21 combinado trifdsico com 6 GN's cada, 4 fornos elétricos Ltda - CNPJ: didria 3 R$ 2.400,00 RS 7.200,00
monofasicos 60 litros e 2 fritadeiras elétricas de 2 cubas de 5| 48:950.114/0001-29)
litros cada a serem utilizados na véspera do evento para o mise
em place basico e durante os 2 dias do evento - 1 conjuntos x 3
dias - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Locagcdo de Equipamento para Cozinha (ILHAS
GASTRONOMICAS - Locagdo de seis conjuntos de
equipamentos para as ilhas gastrondmicas do evento, cada | preco cotado: RS 1.000,00
conjunto composto por 1 freezer horizontal 240 litros, 1| (B Estruturas e Eventos -
3.22 bancada inox de 2m x 1m e 1 fogdo de inducdo 2 bocas - 6 Ltda - CNPJ: diaria 12 R> 780,00 R59.360,00
conjuntos x 2 dias (o equipamento deve estar instalado e 48.950.114/0001-29)
testado na véspera do evento) totalizando 12 diarias -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Locacdo de Extintor de Incéndio (Locacdo de extintores de Preco Publico: RS 50,00
incéndio, tipos diversos (A, B, C, agua, p6 quimico, CO2) para (Didria) - Fomento
3.23 |preven¢do no combate a incéndios atendendo exigéncias do | 088/2024-SETUR Processo diaria 78 RS 50,00 RS 3.900,00
Corpo de Bombeiros - 40 unidades/dia X 2 dias totalizando 80 | 04009-00001290/2024-29
diarias - Contratacdo de Pessoa Juridica.) ~ltem 3.10
Locacdo de Frigobar (Locacdo de 2 frigobares de 100 litros de
capacidade, sendo um para uso da equipe de producdo nos P(r;‘AggR(I:EEZdF?RRRsEIIRZLAOé)S
394 periodos de mon.tagem (4 dias), evento . (2 dias) e ( ASSUNCAO SETUBAL Unid / Dia 10 RS 140,00 RS 1.400,00
desmontagem (2 dias) e outro para o camarim dos chefs| 3134555104 - cnpy:
convidados durante 2 dias de evento, totalizado 10 diarias - 36.745.938/0001-88)
Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Locacdo de lluminagdo (Refletor LED) (Locagdo de 60 refletores | p o cotado: RS 75,00
I-Led PAR 180 W RGBW para o sistema de Iluminagdao do| (PHE MOURA LOCACOES . .
3.25 espaco geral da exposi¢do e estandes - 60 unidades/dia X 2 LTDA - CNPJ: Unid / Dia 120 RS 70,00 RS 8.400,00
dias totalizando 120 didrias - Contratacdo de Pessoa Juridica.) 46.265.319/0001-40)
Locacdo de lluminagdo show (pequeno porte) (Roda de Musica | preco cotado: RS 1.900,00
396 | Locacdo de 01 sistema de iluminagcdo de pequeno porte| (PHE MOURA LOCACOES didria 7 RS 1.750,00 RS 3.500,00

compreendendo no minimo os seguintes equipamentos: mesa
controladora com 24 canais de dimmer rack DMX com 4000

LTDA - CNPJ:
46.265.319/0001-40)
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watts por canal, 24 Canais de Main Power, 04 refletores
locolight ou similar, 08 movings Led Wash Martin, Robe, DTS
ou similar, 16 refletores I-Led PAR 180 W RGBW.
Fiacdo/Acessdrios: Cabos de AC compativeis para ligacdo dos
sistemas de iluminagdo, distribuidores de energia, extensdes,
cabos de comando dimensionados para interligacdo dos
equipamentos, incluindo técnico de iluminagdo habilitado - 1
sistema/dia X 2 dias - Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Locacdo de KIT Mobilidrio (Camarim) (Locacdo de 1 Kit de
mobilidrio para camarim dos Chef convidados contendo 2
balcdes com portas e chave de 1m x 1m x 0,5m, uma toalha de
mesa, 1 mesa de madeira medindo 1,4m x 1,0m x 0,9m, 6

Preco Cotado: RS 1.500,00
(PHS LOCACAO DE

3.27 cadeiras estofadas sem braco, 1 sofd estofado de 2 lugares, 2 | ESTRUTURAS LTDA - CNPJ: diaria R$1.200,00 RS 2.400,00
poltronas estofadas, 1 mesa de centro, 1 mesa lateral, 2 40.414.925/0001-01)
arranjos florais para mesas, 1 TV Smart 50 polegadas - 1 kit/dia
X 2 dias - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servico de Aterramento elétrico
(Servico de instalagcdo elétrica de sistemas de aterramento
para todas as estruturas metdlicas do evento e elétricas,
compreendendo as estruturas da entrada principal, cobertura
da exposicdo, estandes, palco, camarins, salas de produgdo, | preco cotado: RS 7.800,00
398 poérticos e outras estruturas que forem necessarias. Deverd ser | (ROBERTINHO PEREIRA DE servico RS 7.800,00 RS 7.800,00
instalado um sistema para cada estrutura, visando protecao da SOUZA - CNPJ: ! ’
mesma contra falha de isolacdo elétrica e descargas 01.797.779/0001-80)
atmosféricas, com fornecimento de laudo de aterramento
assinado por engenheiro elétrico e a Anotacdo de
responsabilidade técnica (A.R.T.) expedidos pelo CREA-DF -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Locacdo de Gerador 180KVA (Locagdo de 03 geradores moéveis
silenciados com 180KVA cada, para fornecimento de energia | Preco Publico: RS 2.980,00
3.9 elétrica dos equipamentos, iluminagdo do espaco geral do 014(/Dz'8;2_)sé£%n;f2$sso disria RS 2.800,00| RS 16.800,00
evento e equipamentos de som e luz do palco - 03 04008-00000490/2024-92
unidades/dia X 2 dias totalizando 6 diarias - Contratacdo de - ltem 3.4
Pessoa Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servico de Instalacdo Elétrica Prego Cotado: RS
3.30 |(Rede de Distribuicdo) (Servico de instalacdo da rede interna 29-500,00 [PHS LOCACAD servico RS 27.875,00 RS 27.875,00

de distribuicdo de energia elétrica de baixa tensdo do evento,

DE ESTRUTURAS LTDA -
CNPJ: 40.414.925/0001-01)
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incluindo circuitos alternativos de alimentacdo através da rede
publica (linha trifasica com 1 transformador de 30KVA), com
cabeamento necessario, caixas de distribuicdo de energia e
disjuntores de seguranca para cada bloco a ser alimentado
(tendas, palcos, camarins, salas, iluminag¢do, cenografias,
estandes, cozinhas, etc.); rede principal instalada a partir de
trés geradores de 180KVA, parte aérea e parte sob o solo,
visando o fornecimento e distribuicdo de energia elétrica em
todas as estruturas do evento. OBS.- Prever a distribuicdo em
linhas monofasicas e trifasicas, atendendo a todas as normas
técnicas e de seguranca, incluindo servico e todo o material
necessdario.) - Contratagdo de Pessoa Juridica.)

Locacdo de Passa Cabo (Locacdo de placas tipo protect cable
(passa cabo) com 90cm de comprimento cada para protecdo

Preco Publico: RS 35,00
(metro) - Fomento

o Met
3.31 |dos cabos da rede de distribuicdo elétrica do evento - 100 | 087/2024-SETUR Processo Lir?e;cr) 200 RS 34,00 RS 6.800,00
metros lineares/dia X 2 dias totalizando 200 metros lineares - | 04009-00001396/2024-22
Contratacdo de Pessoa Juridica.) - Item 03.02.23
Locacdo de Display de LED (indoor / outdoor) (Locacgdo,
montagem e operagdo de painéis de led modulares,
acabamento com protecao frontal contra impactos e
respingos, adequado para uso indoor/outdoor, resolucdo (Pixel
Pitch) P2 a P5 (distancia entre pixels de 2mm a 5mm). Brilho e
Contraste elevado (entre 4.000 a 6.000 nits) para garantir
visibilidade em diferentes condi¢Ges de iluminacdo, inclusive
em areas externas com luz solar direta, com as seguintes | procq cotado: RS 350,00
caracteristicas, incluindo equipamentos e pessoal técnico (PHS LOCACAO DE
3.32 habilitado: ESTRUTURAS LTDA - cnpy: | M2 / Diaria 84 RS 350,00 RS 29.400,00
40.414.925/0001-01)
02 painéis para as laterais externas do portico da entrada
principal, cada um medindo 3m x 5m - 30m?/dia X 2 dias;
02 painéis para as laterais internas do podrtico da entrada
principal, cada um medindo 2m x 3m - 12m?/dia X 2 dias;
Total de 42m? X 2 dias - Contratac3o de Pessoa Juridica.)
~ ~ . Prego Cotado: RS 2.500,00
333 Contratacdo de prestacdo de servico de Coordenador de (PHS LOCACAO DE semana 3 RS 2.500,00 RS 20.000,00

Producdo (Equipe de profissionais especializados para

ESTRUTURAS LTDA - CNPJ:
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prestacdo de servico de coordenacdo de producao
compreendendo as seguintes fun¢des / atribuicBes:

01 Coordenador de Producdo (Palestras): para conduzir as
atividades voltadas para a realizagao das palestras e encontros
técnicos, cumprindo o cronograma e dando orientagdo e
suporte aos palestrantes e participantes do evento, incluindo a
fase de planejamento e organizacdo da programacao

01 Coordenador de Producdo (Montagem e Desmontagem):
para planejamento e coordenagdo da montagem, manutengdo
e desmontagem da Estrutura Fisica do evento, certificando-se
que a execucdo dos servicos contratados atendam os
requisitos do projeto e estejam de acordo com as demandas
especificadas na planta, com total cumprimento dos requisitos
de seguranca, acompanhando as vistorias e determinando os
ajustes que se fizerem necessarios

01 Coordenador de Producdo (Estandes e Alimentacdo): para
planejamento, supervisdo e controle das atividades da area de
Alimentacdo e Expositores no evento, estabelecendo
mecanismos de controle, supervisdo de contratos e de
fornecimento  incluindo  estandes institucionais  de
patrocinadores, certificando-se que todos estejam plenamente
operacionais e acompanhando as vistorias e fiscalizagdo para
cumprimento das normas de seguranca alimentar

01 Coordenador de Produgdo (Seguranca): para coordenar a
area de seguranca do evento, ficando responsavel pelas a¢des
voltadas para garantia da seguranca de publico e patrimonial
do evento, pela integracao e relacionamento com a Seguranca
Publica e acompanhamento do servico de vigilancia contratado
com distribuicdo das equipes de seguranca e supervisao do
cumprimento dos requisitos de seguranca do publico e do
patrimonio dentro do evento, incluindo controle de acesso ao
evento e de distlrbios, operacionalizacdo dos servicos de
atendimento médico de emergéncia e brigadas de incéndio,

40.414.925/0001-01)
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fiscalizacdo de entrada e saida de material, controle de acesso
a areas reservadas e de producdo, vigilancia de estruturas,
equipamentos e materiais na drea do evento. Responsavel
também pelo acompanhamento do servico do despachante
durante o processo de obtencdo do alvard e das vistorias
(CBMDF, Defesa Civil) para liberacdo do evento

Total de 4 coordenadores X 2 semanas, carga horéria 8h/dia -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Locagdo de Ambulancia (UTI mével) (Locagdo de ambulancia de
Suporte Avangado UTI Mdvel (tipo D) com equipe composta
por 1 médico, 1 enfermeiro e 1 motorista socorrista, incluindo
equipamentos e medicamentos conforme normativos da

Preco Cotado: RS 3.400,00
(N.U.R.S.E - SERVICOS

3.34 |Vigilancia Sanitéria, destinada ao atendimento e transporte de | ESPECIALIZADOS LTDA-ME diaria 2 RS 3.200,00 RS 6.400,00
pacientes de alto risco em emergéncias pré-hospitalares e/ou | - CNPJ: 24.031.331/0001-
de transporte inter-hospitalar que necessitam de cuidados >7)
médicos intensivos - 1 unidade/dia X 2 dias - Contratacdo de
Pessoa Juridica.)
Con'tratagéo de prestagéf) de servico de BAriga‘dista (Brigadista Preco Pablico: RS 257,27
habilitado para atendimento de urgéncias envolvendo | (pja)-SALICNET-Preco
trabalhadores e o publico em geral no periodo do evento, Médio - Item -
3.35 montagem e des:wontagem, iarga ho}:éria 12h/dia - 3| Orcamentario: Brigadista - didria 21 RS 250,00 R55.250,00
brigadistas/dia X 7 dias totalizando 21 diarias - Contratacio de | FProduto:Apresentacdo
s Musical (Brasilia / DF)
Pessoa Juridica.)
Contratacdo de prestacgdo de servico de Fotdgrafo (Equipe de 3
fotégrafos para prestagdo de servico de registro de imagens | Preco Publico: RS 460,00
336 gerais e das a.tividades do evento dNurante 3 dias (2 dias de OSS}E(';TQETFS?SE;SSO disria 9 RS 460,00 RS 4.140,00
evento e 1 dia durante a finalizagdo da montagem), carga 04009-00001290/2024-29
horéria 6h/dia - 3 fotdgrafos x 3 dias totalizando 9 diarias - - ltem 5.4
Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servigo de Hidraulica (Instalacdo /
Manutencgdo) (Servico de instalacdo e manutencdo de rede
proviséria de agua e esgoto, incluindo encanador e auxiliares Prego Cotado: RS
3.37 |habilitados, compreendendo a instalacdo de pias para os 16.000,00 (ROBERTINHO servico 1 RS 14.000,00 RS 14.000,00

estandes e cozinha central, distribuicido de agua para os
sanitarios e coleta dos dejetos em bags para posterior
remoc¢ao com caminhdes limpafossa. Servico incluindo mao de

PEREIRA DE SOUZA - CNPJ:
01.797.779/0001-80)
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obra a todo o material empregado, bags e limpafossas e
manutenc¢do nos dias do evento - 1 servico - Contratagdo de
Pessoa Juridica.)

Contratacdo de prestacdo de servico de Seguranga desarmado
(diurno / noturno) (Seguranga desarmado para guarda
patrimonial e seguranca de material em turnos diurnos e
noturnos, com NUCAE vélido, carga horaria 12h/dia, no total

Prego Publico: RS 300,00
(Diaria de 8horas) - ATA RP

3.38 de 80 diarias de seguranca a serem distribuidos de acordo com 02/2022-SETUR Processo didria 80 RS 250,00 RS 20.000,00
04009-00000748/2022-61
a necessidade ao longo de 8 dias compreendendo os 2 dias de “ltem 7
evento, 3 dias na fase de montagem e 3 dias na desmontagem
totalizando 80 didrias - Contrata¢do de Pessoa Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servico de Seguranga desarmado Preco Publico: RS 300,00
(Seguranga desarmado para controle de acesso de publico e | (piaria de 8horas) - ATA RP
3.39 |disturbios nos hordrios do evento, com NUCAE valido, carga| 02/2022-SETUR Processo didria 16 RS 250,00 RS 4.000,00
horaria 10h/dia - 08 segurancas/dia X 2 dias totalizando 16 | 04009-00000748/2022-61
diarias - Contratacdo de Pessoa Juridica.) ~ltem 7
Contratacdo de prestacao de servico de Auxiliar de Servicos
Gerais (Carregadores e auxiliares ndo especializados para
auxilio na montagem, execugdo e desmontagem, em turnos Preco Cotado: RS 220,00
3.40 diurnos e noturnos - total de 79 didrias a serem dlstrlbu@as (PH E MOURA LOCACOES diaria 30 RS 210,00 RS 16.800,00
conforme demanda do servico ao longo de 8 dias LTDA - CNPJ:
compreendendo os 2 dias de evento, 3 dias na fase de 46.265.319/0001-40)
montagem e 3 dias na desmontagem, carga horaria 8h/dia,
totalizando 80 diarias - Contrata¢do de Pessoa Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servico de Limpeza (Servico de
limpeza de areas internas e banheiros e separac¢do de residuos
reciclaveis e ndo reciclaveis, com material e utensilios, em | peco cotado: RS 220,00
341 tl.Jrn.os d|urnos' .e noturn(?s, carga hordria 8!’1/d.|a, :cotallzando 90| (PHE MOURA LOCACOES diaria 90 RS 190,00 RS 17.100,00
diarias de auxiliares de limpeza a serem distribuidas conforme LTDA - CNPJ:
demanda do servigo ao longo de 6 dias compreendendo os 2 46.265.319/0001-40)
dias de evento, 2 dias para limpeza prévia e 2 dias para limpeza
pds-evento - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Locacdo de Cadeira (estofada fixa sem brago) (Locacdo de 64 Preco Publico: RS 28,00
cadeiras com assento estofado fixas sem bragos, estrutura de | (unidade/diaria ) - ATARP
3.42 |madeira ou metdlica para participantes das palestras e| 112/2024-PRESIProcesso | Unid / Dia 128 RS 20,00 RS 2.560,00

treinamentos - 64 unidades/dia X 2 dias totalizando 128 diarias
- Contratacdo de Pessoa Juridica.)

00088.000487/2023-11 -
ltem 92
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Locacdo de Mesas e cadeiras (Metal ou Madeira) (Locacdo de
60 jogos de mesa com 4 cadeiras cada, dobraveis de madeira,

Preco Publico: RS 62,00
(unidade/diaria ) - ATARP

3.43 |para acomodagdo do publico no espago da exposigdo - 60| 112/2024-PRES|Processo | Unid / Dia 120 RS 60,00 RS 7.200,00
unidades/dia X 2 dias totalizando 120 didrias - Contratacdo de | 00088.000487/2023-11 -
Pessoa Juridica.) Item 114
Locacdo de Van executiva (Locacdo de veiculo tipo Van Preco Cotado: RS 1.000,00
executiva para transporte das equipes dos chefs e artistas| (PHE MOURA LOCACOES .
3.44 diva b porte auipes ¢ S| . diaria 3 R$ 1.000,00|  R$ 3.000,00
convidados, com ar-condicionado e motorista e traslado no dia LTDA - CNPJ:
seguinte - 1 unidade X 3 dias - Contratagao de Pessoa Juridica.) 46.265.319/0001-40)
Contratacdo de prestacao de servico de Catering (Servico de
catering para os chefs convidados e artustas que se apresent.am Preco Publico: RS 36,00
no evento, compreendendo sanduiches quentes e frios, (Por pessoa) - ATA RP
3.45 |salgados diversos, bolo, torta doce ou salgada, mesa de frutas | 112/2024-PRESI Processo unidade 40 RS 35,00 RS 1.400,00
da estacdo, tabua de frios, suco de frutas, refrigerantes, gelo, | 00088.000487/2023-11 -
café, leite, acucar, adocante - 20 pessoas/dia X 2 dias Item 7.4
totalizando 40 unidades - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
SUBTOTAL RS 795.873,00
4 - Contratacdo de Servicos Graficos e Publicidade
Descricdo da Despesa [Titulo  da Despesa] - [descricdo detalhada Unidade de
da despesa com informagdes técnicas, sobre periodo de Medida
execucdo, carga hordria, valor de tributos, dentre outras] e [unidade,
ltem | [indicar o regime juridico de contratacdo de profissionais (ex. CLT, | REFERENCIA ADOTADA servico, Quantidade | Valor Unitério Valor Total
RPA, prestacdo de servicos de empresa) e, nos  casos de didria,
contratacdo via CLT, indicar valores referentes aos encargos sociais e semana, mes,
trabalhistas] m2]
Contratacdo de prestacdo de servico de Assessoria de
Comunicacdo (Servico de assessoria de comunicagdo,
compreendendo:
Elaboragdo do Plano de Comunicagdo, criagdo da identidade | preco cotado: RS 3.000,00
visual do projeto, gerenciamento e coordenacdo da campanha | (v.
4.1 projeto, 8 ¢ P (V. SOARES DASILVALTDA | 0 1 ana 9 R$2.700,00| RS 24.300,00

de divulgacao.

Producdo de conteldo, elaboracdo de textos e notas,
planejamento para a clipagem e valoragdo de midia
espontanea.

- CNPJ: 50.916.648/0001-
80)
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Gerenciamento e movimentacgdo das redes sociais (Facebook e
Instagram) e do site do projeto, com producdo de publicagGes
estdticas e videos de baixa complexidade.

Intermediagdo, negociacdo e acompanhamento das compras
de espacgos publicitarios.

01 servico x 4 semanas - Contratacdo de Pessoa Juridica.)

4.2

Contratacdo de prestacio de servico de Assessoria de
Imprensa (Servico de Assessoria de Imprensa compreendendo
equipe com 2 profissionais habilitados, relacionamento com
jornalistas e meios de comunicacdo em geral, integracdo e
articulagcdo com as assessorias de imprensa dos chefs e artistas
convidados e com as geréncias de comunicacdo dos d6rgdos do
Governo do Distrito Federal, Governo Federal e patrocinadores
do projeto. Agendamento e acompanhamento de coberturas
jornalisticas e entrevistas, incluindo coletivas de imprensa.
Provimento de material didrio para publicacio em redes
sociais e no site do projeto. Clipping das matérias publicadas.
Trabalho compreendendo o periodo de pré-produgdo,
realizacdo do evento e pds-evento, com elaboracdo de clipping
e relatdrio final de alcance e valoracdo da midia espontanea - 2
profissiionais x 9 semanas totalizando 18 semanas -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Preco Cotado: RS 1.400,00

(V. SOARES DA SILVA LTDA

- CNPJ: 50.916.648/0001-
80)

semana

18

RS 1.400,00

RS 25.200,00

4.3

Contratacdo de prestacdo de servico de Desenvolvimento de
Site (pagina na internet) (Servico de web design para
desenvolvimento e programacdo do site do projeto, com
otimizacdo para os mecanismos de busca, responsivo para
exibicdo em smartphones, tablets e computadores, com
implementacdo de funcionalidades e informacgGes detalhadas e
relevantes, incluindo programacdo php e garantia de
manutenc¢do por periodo minimo de 3 meses - 1 servico -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Preco Publico: RS 5.000,00
(servico) - Fomento
001/2024-SEDET Processo
04035-00001057/2024-47
- Item 04.01.3

servigo

RS 5.000,00

RS 5.000,00

4.4

Contratacdo de prestacdo de servico de Gestdo de Redes /
Social Midia (Servico de assessoria de comunicagdo na web
compreendendo o gerenciamento e a movimentacgao das redes
sociais (Facebook e Instagram) e do site do projeto,

Preco Cotado: RS 3.000,00

(V. SOARES DA SILVA LTDA

- CNPJ: 50.916.648/0001-
80)

semana

RS 2.450,00

RS 22.050,00
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promovendo interatividade, comunicacdo e engajamento do
publico, incluindo realizacdo de videos ao vivo, producdo de
publicacBes estaticas e videos de baixa complexidade,
integracdo com as paginas dos chefs e artistas convidados,
6rgaos do Governo do Distrito Federal, Governo Federal e
patrocinadores do projeto - 1 servico x 9 semanas -
Contratacdo de Pessoa Juridica.)

Contratacdo de prestacdo de servico de VIDEO (Criagdo,
Produgdo e Edicdo) (Producdo e finalizacdo de 2 VTs de 1

Preco Publico: RS 4.500,00
(servico) - Fomento

4.5 |minuto cada para exibicdo nos paines de LED da entrada do | 001/2024-SEDET Processo servico 1 RS 4.500,00 RS 4.500,00
evento, com imagens relacionadas ao tema do projeto - 2 | 04035-00001057/2024-47
unidades - Contratacdo de Pessoa Juridica.) - Item 01.03.1
Contratacdo de prestacdo de servico de impressao de Banner
(Impressdo digital em lona ou adesivo) (Produgdo de 05 paineis | praco cotado: RS 83,00
em lona com impressdo digital a cores 4/0 e acabamento em | (CAPITAL COMUNICACAO E Metro
4.6 ilhds para o podrtico de entrada nas seguintes medidas: 02| MARKETING LTDA-CNPJ: | Quadrado 71 R> 83,00 R>5.893,00
painéis 5m x 3m, 02 painéis 3m x 3m e 01 painel 9m x 2,5m, 07.586.566/0001-96)
totalizando 70,5m? - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servico de impressao de
Credenciais (Servico de impressdo de credencias cOm | preco Cotado: RS 4,85
47 impressao a cores, formato 6cm x 12cm, com plastificacdo (Alteyir de Carvalho Freitas unidade 150 RS 4,50 RS 675,00
' dura e corddes ou fitas de pescoco destinadas ao| Designer Graficos Ltda- ’ !
credenciamento da equipe de producdo, artistas e imprensa - CNPJ: 14.087.261/0001-03)
150 unidades - Contratacdo de Pessoa Juridica.)
Contratacdo de prestacao de servico de impressao de Folder
(Itr)npreszio de fzoslader co:cn ahp;oggagmagéou(;jo evento,zfjrrgato Preco Cotado: RS 1,80
aberto 45cm x 29 cm e fechado 29cm x 15cm, com 2 dobras, | (CAPITAL COMUNICACAO E .
4.8 impressdo off-set a cores 4/4, papel couché ou reciclato 180g, | MARKETING LTDA - CNPJ: unidade 10000 RS 1,80 RS 18.000,00
fotolito incluso - 10.000 unidades - Contratagdo de Pessoa 07.586.566/0001-96)
Juridica.)
Contratacdo de prestacdo de servico de impressdo de Pulseira
de identificagdo (Produc3o de pulseiras em PVC com impressdo | Preco Cotado: R5 1,50
. . . . . (Altevir de Carvalho Freitas .
4.9 |personalizada com identidade visual do projeto para Designer Graficos Ltda - unidade 1000 RS 1,25 RS$ 1.250,00
Identificagdo de pessoal credenciado e convidados durante o | cnp): 14.087.261/0001-03)
evento - 1.000 unidades - Contrata¢do de Pessoa Juridica.)
410 Contratacdo de prestagdo de servico de VT Comercial /| Preco Cotado: RS 1.400,00 servico ? RS 1.250,00 RS 2.500,00

Institucional em TV (Criacdo, producdo e finalizacdo de VTs

(V. SOARES DA SILVA LTDA
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(videos) de 10 a 15 segundos para exibicdo em paines de LED
(DOOH) - 2 servigos - Contratacdo de Pessoa Juridica.)

- CNPJ: 50.916.648/0001-
80)

Contratacdo de prestacdo de servico de VT Comercial /
Institucional em TV (Produgdo e finalizacdo de 1 VT de 30

Prego Cotado: RS 4.800,00
(V. SOARES DA SILVA LTDA

411 segundos e 1 VT de 15 segundos para veiculagdo em| - CNPJ:50.916.648/0001- >Ervico RS 4.500,00 RS 4.500,00
comerciais de TV - 1 servico - Contratacdo de Pessoa Juridica.) 80)
Contratacdo de prestacdo de servico de Divulgacdo WEB
(Campanha de divulgacdo do projeto na internet através de | Preso Cotado: RS 8.000,00
4.12 |impulsionamentos de publicagdes nas redes sociais (Facebook (_Vdigﬁi%sngéselg/Aogz_A servico RS 7.000,00 RS 7.000,00
e Instagram), com duracdo minima de 14 dias - 1 servico - " s0)
Contratacdo de Pessoa Juridica.)
SUBTOTAL RS 120.868,00
TOTALGERAL | RS 999.939,53
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10. Recursos Complementares

Nao havera recursos complementares

11. Tributos, impostos e encargos sociais
(Inciso V e VI, Art Art. 28 da Lei 13.019.)

Relagdo da equipe (mdo de obra) vinculada a parceria durante a vigéncia do Termo de Fomento.
&? Provisdo Subtotal Encargos Sociais e Trabalhistas TOTAL
. % = R$ R$
Profissionais Sl de|lawd . Subtotal
fo) C Funci E 2 0§ 2 = (SB.+13° ¢ o S
argo/Funcéo K =3 1/3 Feéri +
& g G §‘ % g ® 3 13° Sal. Fél{i?’as ¢rias) Ig\ISS PH;IOS? FGT IRR PIS enz/a;glos Encargos)
® °© Y ¢ :(;l:;;eg Geremal S F beneficios
1. Total da Folha/Més R$
2. Qtde/meses inclusos na Parceria: 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12
Total da Folha (1.x2.) RS

*Declaro que os trabalhadores acima relacionados nio recebem em duplicidade ou sobreposicdo de fontes de
recursos e que a carga horaria disposta no quadro corresponde ao tempo dedicado exclusivamente a esta
parceria. ¥*Mesmo que 0s encargos sociais e/ou trabalhistas ndo sejam pagos com os recursos da parceria, 0s
mesmos devem estar evidenciados (conforme sombreamento da coluna de “Outros encargos”) na planilha acima.
Considere na coluna do “Total” somente o somatorio do que sera pago com os recursos da parceria. Logo abaixo
do quadro, coloque a observagdo de quais valores ndo estdo inclusos na parceria.

Todas as contragdes serdo por pessoa Juridica ficando a cargo da OSC a contratacdo por PJ sem
vinculo empregaticio. Os valores dos tributos, encargos- sociais e trabalhistas incidentes sobre as
atividades previstas para a execu¢do do objeto sdo de responsabilidade da empresa contratada para
prestagdo de servigo,com excessao somente daqueles retido em fonte ja previso na nota fiscal.

ANEXOS

[ x] Equipe de Trabalho (Obrigatorio)
[x ] Curriculo padrao da Equipe de Trabalho

[x ] Plano de Comunicacao
[x ] Croqui do evento ou da estrutura (se houver)

[ ] Plano de mobilizaciao de recursos complementares Nao Havera

[ ] Outros. Especificar:__

Brasilia, 27 de dezembro de 2024.
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